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OKOISKOLAK MARKETINGTEVEKENYSEGENEK VIZSGALATA
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Absztrakt

A fenntarthato fejl6dés az elmult évtizedekben egyre fontosabba valt szerte a vilagon.
A kérdés kulcsfontossagu abban a tekintetben, hogy sziikségessé valt hosszi tavon
megdrizni a Fold természeti er6forrasait, emellett 1étfontossaguva valt, hogy egy
élhet6bb jovit épitsiink.

Jelen cikk az d6koiskolak marketingtevékenységének vizsgalatat taglalja. Ezen
intézmények képviselnek mindent, amit az oktatassal tehetiink a fenntarthatésagért,
illetve marketingtevékenységeket is folytatnak fenntarthatésagi és egyéb céljaik
elérése érdekében. Arra keressiik a valaszt, hogy az dkoiskolak kdrnyezetvédelmi
programjai és fenntarthatésagi kezdeményezései mint marketingtevékenységek,
tovabbi marketingeszko6zok alkalmazasaval kiegésziilve, milyen hatast gyakorolnak a
beiratkozé didkok szamanak novekedésére, az intézmények tarsadalmi
felel6sségvallalasara, valamint a didkok kérnyezettudatos magatartasara.

A témat kvantitativ mddszerrel, kérdéivvel vizsgaltuk. A magyarorszagi
Okoiskola-halézat 1402 iskolajabdl 148 kitoltott kérdéiv érkezett vissza.

Az eredményeket el6revetitve elmondhatd, hogy a koérnyezettudatos
programok és fenntarthatdsagi kezdeményezések jelentds hatdssal vannak a
beiratkozasokra. Az iskoldk kérnyezettudatos tevékenységei vonzzak az
érdeklédbéket. Az intézmények oOkotudatos marketingtevékenységei és aktiv
részvételiik a helyi és orszagos kornyezetvédelmi akciokban tovabb novelik az
intézmény tarsadalmi megitélését, valamint erdsitik a helyi kozosségekkel vald
egylttmiikodést is. Mindezek mellett az 6kotevékenységek pozitiv hatdssal vannak a
didkok kdrnyezettudatos magatartasara is.

Kulcsszavak: 6koiskola, fenntarthaté fejl6dés, marketing, oktatasmarketing
Bevezetés

A fenntarthat6 fejlédés elémozditasaban az oktatas elengedhetetlen, hiszen a
felnévekvé generaciok kornyezettudatos nevelése nélkiilozhetetlen a fenntarthaté
jové megteremtéséhez. Megoldasként egyre tobb oktatdsi intézményben részesiilnek
a gyermekek koérnyezeti nevelésben. A kérnyezeti nevelés soran a gyermekeket
megismertetik a kdrnyezettudatos életméddal, a fenntarthaté gyakorlatokkal mind
az iskolan beliil, mind azon kiviil (Sz6cs, Varga és Angyal., 2022; Horvath, 2022,
Zadori, 2022).
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Az Egyesiilt Nemzetek Szervezete 1987-es Brundtland-jelentése szerint a
fenntarthat6 fejlédés olyan folyamat, amely lehet6vé teszi, hogy az emberek a
jelenben kielégitsék sziikségleteiket, de kdézben ne vegyék el a lehetdséget a jovo
generaciojatdl sem, hogy ugyanezen sziikségleteiket majdan 6k is ki tudjak elégiteni
(Our Common Future, 1987, 41.). Tehat a jelenlegi er6forrasainkat oly médon kell
felhasznalnunk, hogy azok a jové generaciéi szamara is elérhet6ek és
felhasznalhat6ak maradjanak.

Az 6koiskolak kivalé példak arra, hogy hogyan kapcsolhat6 6ssze az oktatas
a fenntarthaté fejlédéssel. Ezek az intézmények aktivan alkalmazzak a kérnyezeti
nevelést, mivel nemcsak a hagyomdanyos oktatasi célokat kovetik, hanem a
fenntarthat6sag eszméjét is kézéppontba helyezik, igy didkjaik kérnyezettudatos
allampolgarokka valhatnak, akik képesek hozzijarulni a fenntarthaté fejlédéshez
(Horvath, 2022).

Okoiskolak létrejotte

Az Okoiskola-hal6zat nemzetkézi szinten 1986-ban alakult meg a Gazdasagi
Egytttmiikodési és Fejlesztési Szervezet (angolul Organisation for Economic Co-
operation and Development, réviditve: OECD) altal 1étrehozott “Iskolai Kérnyezeti
Nevelési Kezdeményezések” (ENSI) program keretében. Az ENSI program célja, hogy
hosszi tavon elGsegitése a fenntarthatd fejlédést az oktatassal, és ezaltal
hozzajaruljanak a kornyezeti problémak megoldasahoz. Az ENSI célja volt az is, hogy
minden orszagban azokat az iskoldkat vonja be az Okoiskola-halézat kiépitésébe,
amelyek mar rendelkeztek tapasztalattal a kdrnyezeti nevelés terén (T6thné et al.,
2016).

Magyarorszagon az Okoiskola-halézat 2000 marciusdban kezdte meg
miikodését az Orszagos Kozoktatasi Intézet (OKI) kezdeményezésére, Dr. Havas
Péter, az OECD ENSI magyarorszagi koordinatoranak iranyitasaval. A program az
Oktatasért Felel6s Minisztérium tamogatasaval jott létre, induldskor 22 iskola
csatlakozott hozza (Téthné et al., 2016).

2002-t81 kezd6d8en Magyarorszagon az intézmények automatikusan
megkaptak az Okoiskola cimet, ha kiemelked teljesitményt nyujtottak a kornyezeti
nevelés és a fenntarthatdsagi pedagégia terén. 2005-t8l van lehet6ség palyazni az
Okoiskola cimre, amely harom tanévre szerezhetd meg, 2012-t6]1 kezdve pedig az
Orokos Okoiskola cimre is palyazhatnak az iskolak (Oktatasi Hivatal, 2023).

Azok az iskolak, amelyek az elmult hét évben legalabb kétszer kaptak meg az
Okoiskola cimet és ezt a statuszt folyamatosan legalabb hat évig megdrizték,
palyazhatnak az Orokoés Okoiskola cimre. A palyazatok biralatit az Okoiskolai
Ertékeld Bizottsag végzi (Oktatasi Hivatal, 2023).

Az Okoiskola cim tébb, mint egy hivatalos minésités; ez egy olyan elismerés,
amely szamos el6nyt biztosit az intézménynek. A cim elnyerése és fenntartasa révén
az iskoldk nemcsak novelhetik vonzerejiiket, hanem lehetdségiik nyilik szélesebb
kori kozosségi és nemzetkozi egylittmiikodések kialakitasara is.

Okoiskolak terjedése Magyarorszagon
Az 6koiskolak szama évrél évre jelents novekedést mutat, ami jol tiikrozi az oktatasi
intézmények fenntarthatosag iranti fokozott érdekl§dését és elkotelez6dését. A

szamok novekedése tobb tényezdnek is koszonhetd. Egyrészt az iskoldk egyre
nagyobb hangsulyt helyeznek a koérnyezeti nevelésre és a fenntarthatdsagi elvek

49



beépitésére a tanterviikbe. Masrészt a sziil6k és a didkok részérdl is egyre nagyobb
igény mutatkozik az ilyen intézmények irant (Mdnusz, 2020).

Az Okoiskola-halézat béviilése lehetdséget teremt az intézmények kozotti
tapasztalatcserére, kozos projektek inditdsara. Az intézmények létszamanak
novekedése tehat egy pozitiv tendencia, amely hozzdjarul a fenntarthat6 fejlédés
elémozditasdhoz Magyarorszagon és segit abban, hogy a jové nemzedékei
kornyezettudatosan gondolkodjanak (KSH, 2022).

Az abra j6l mutatja a magyarorszagi emelked6 tendenciat az 6koiskolak
szamanak névekedésében. Mig 2000-ben 22 iskolaval indult a program, 2005 és 2010
kozott, amikor mar palyazni kellett az 6koiskolai cimre, szinte megnégyszerez6dott a
szamuk.

1. dbra: A Magyarorszdgi Okoiskola Hdlézat tagintézményeinek szdma, 2022. oktéber
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A 2010 és 2015 kozotti id6szakban masfélszeresére nétt az 6koiskolak szama, 2015
és 2020 kozott lassabb tempdban, de egyértelmiien emelkedett, 2020 utan pedig
ugrasszeriien nétt. 2020-ban 1000 folotti, 2023-ban 1402 o6koiskola volt
Magyarorszagon.

A KSH kozleménye szerint 2014-ben az 6koiskolak szamaban visszaesést
vehetiink észre, de ez csak latsz6lagos hanyatlas volt. A cs6kkenés okat a koznevelés
intézményrendszerének atalakuldsdban taldljuk meg, mivel ebben az id6ben tébb
intézményt vontak dssze. Az elmult 22 évben tobb mint 1300 iskola csatlakozott az
Okoiskola Halézathoz, amely 2021-ben az iskoldk 30, a tanuldok 31 és a tanarok
szintén 31%-at foglalta magaban (KSH, 2022).

Ahogy mar sz6 volt réla, az ,,0rokés dkoiskola” cimre 2012 6ta palyazhatnak
az iskolak. Az 1. 4bran bemutatott KSH adatok alapjan elmondhatd, hogy ahogyan né
évrél évre az 6koiskoldk szama, hasonlé litemben né az Orokos Okoiskolai cimmel
rendelkez6 iskoldk szama is. Ez azt bizonyitja, hogy a pedagégiai munkaban jelent6s
hangsilyt fektetnek a gyerekek koérnyezettudatos nevelésére és a
kérnyezetvédelemre.
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Okoiskolak és a fenntarthat6 nevelés

Az 6koiskolak olyan intézmények, amelyek a kdrnyezetvédelem, a fenntarthatésag és
Okoldgiai tudatossag értékeit helyezik el6térbe az oktatasi rendszerben és
mindennapi gyakorlatban. Az 6koiskolakban a didkok elméletben és gyakorlatban is
megtanuljak a kornyezettudatos életmdd alapjait. Az intézmények célja, hogy a
fenntarthat6sag elveit beépitsék az oktatds minden teriiletére, igy a didkok olyan
tudast és készségeket sajatithatnak el, amelyekkel hozzajarulhatnak a koérnyezet
védelméhez (Horvath, 2022; Kénya, 2019).

Az o6koiskolak koncepcidja arra épiil, hogy a kornyezeti nevelés nem
kiil6nallé tantargy, hanem integraltan jelenik meg a tanterv minden részében. Az
intézmények oktatasi programokat dolgoznak ki, amelyek lehet§séget nyuijtanak a
didkok szamara, hogy aktivan részt vegyenek a fenntarthatésagi projektekben és
kezdeményezésekben. Az okoiskolak f6 céljai kozé tartozik, hogy a didkok
kornyezettudatos szemléletmodot sajatitsanak el, a fenntarthatésagi elvek gyakorlati
alkalmazasat el8segitsék, hozzajaruljanak a helyi és globalis kérnyezeti problémak
megoldasahoz (Kézy és Varga, 2007; Varga, 2009; Kénczei, Szab6 és Varga, 2016).

Az OFI felmérései alapjan az oOkoiskolak innovativitdsa harom szinten
mutatkozik meg: pedagdgiai szinten, a tarsas kapcsolatok szintjén, technikai,
gazdasagi szinten. Pedagdgiai szinten az 6koiskolak a komplex, valds élethez kozel
allé szituacidkat elénybe részesitik az el6re megtervezett, iranyitott, tanulasi
formakkal szemben. Az egyes tantargyak fel6l a tantargykozi kérdéskorok felé
fordulnak, a passziv szabdly- és tudaselsajatitas helyett az aktiv, a helyi kérnyezetet
felhaszndld, a helyi kdrnyezetért vald cselekvés kozben torténd tudasszerzésre
helyezik a hangsulyt, valamint a kizarolag feliilrdl lefele iranyulé (tanartdl didkig
araml6) kommunikaci6 helyett figyelembe veszik a gyerekek iskolaval, tanitassal
kapcsolatos nézeteit is (Varga, 2009).

A tarsas kapcsolatok szintjén az oOkoiskoldk torekednek arra, hogy az
iskoldban ne maganyos tanarok tanitsanak maganyos gyerekeket, hanem az egész
iskolara jellemz6 legyen a csapatmunka. Hogy a tarsas élet szabalyai ne el6re
meghatarozottak legyenek, hanem a didkok felel6s részvételével, targyalasok soran
kialakitottak, hogy az iskola kiils6 kapcsolatai a koélcsonosség elve alapjan
alakuljanak, az iskola ne csak befogaddja, hanem aktiv alakitéja, kezdeményezdje is
legyen ilyen jellegii kapcsolatoknak (Kénczey, Szab6 és Varga, 2016).

A technikai/gazdasagi szinten az 6koiskolak igyekeznek takarékosan banni
az energiaforrasokkal, csokkenteni a hulladékok mennyiségét, az iskola kiils6 és bels6
kornyezetét esztétikusan alakitani, megteremteni az egészséges étkeztetés feltételeit.
(OFI: Mi is az az 6koiskola?) Az dkoiskolak tehat innovativ médon kozelitenek a
fenntarthat6sag oktatasadhoz és gyakorlati megvaldsitasahoz, hozzajarulva ezzel egy
z6ldebb és fenntarthatébb jovo épitéséhez (Varga, 2020).

Az intézmények bizonyos gyakorlati megvalésitidsokban eltérhetnek, de
mégis kozosek a jellemzéik. Kozos céljuk példaul, hogy kialakitsak és fejlesszék a
didkok kérnyezettudatos és fenntarthaté gondolkoddsmodjat. A fenntarthatdsag
pedagoégiai elvei athatjak a tanterveket és oktatasi folyamatokat. A kérnyezeti nevelés
nem tantargyként, hanem integraltan jelenik meg a tantervekben, tanmenetekben.
Fenntarthaté gyakorlatokat valdsitanak meg az iskolai életben és az iskolai életen
kiviil is. Példaul energiatakarékossag, tjrahasznositas, iskolakert, szemétszedés,
faliltetés, madaretetd készités. A didkokkal aktivan vesznek részt fenntarthatdsagi
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projektekben, ami el6segiti a felel§sségteljes és kornyezettudatos allampolgarok
nevelését. Az dkoiskoldk el@szeretettel alkalmazzak az élményalapt tanulast és a
szabadban tanuldst. Fenntarthat6sagi témaheteket, versenyeket, vetélkedéket
szerveznek (Varga, 2020).

A fenntarthatésagot és kornyezettudatossagot népszertsitik kiilonbozo
marketingkommunikaciés eszkozok segitségével, mint pl. az adott fenntarthatosagi
témahoz ill6 reklamokon, ismeretterjeszté szovegeken, hirmonddékon és
okoperceken keresztil. Minden cimet elnyert intézménynek minden tanévre
Okoiskola munkatervet kell készitenie. Ebben fel kell tiintetni az 6koiskola céljait, az
Okoiskola munkak6zdsség tagjait és az Okoiskolai programtervet. Az iskolak
honlapjan fel kell tiintetni az Okoiskola vagy az Orokés Okoiskola logét, beszamoléval
és fotokkal kell igazolni az elvégzett munkat. Egylittmi{ikodnek szamos mas
kozosséggel és intézményekkel. Részt vesznek nemzetkézi és globalis
fenntarthat6sagi kezdeményezésekben. Az intézmények belsd és kiils6 képe mindig a
fenntarthat6sagra épiil. A kiils6 kommunikaciéhoz és a célok elérésének mdédjahoz
hozzatartozik, hogy partnerségben dolgoznak a sziil6kkel, helyi kozosségekkel és
szervezetekkel a fenntarthatdsagi célok elérése érdekében (Varga, 2009; 2020).

Marketingkommunikdcio

Manapsag egyetlen piaci szereplé sem nélkiilozheti a marketingkommunikaciot.
Azért fontos a haszndlata, mivel a marketingkommunikacié alapvet6 eszkoéz a
termékek és szolgaltatasok piacra juttatdsdban és népszeriisitésében. A
marketingkommunikaci6 egy tudatosan megtervezett folyamat, amely a vallalat
marketingrendszerének szerves része. Célja egy termék, szolgaltatds, marka vagy
vallalat (intézmény) ismertségének nodvelése, népszeriisitése, a fogyasztok
figyelmének felkeltése és vasarlasra Osztonzése. Emellett arra is iranyul, hogy
fenntartsa az érdeklédést és hosszu tavon erdsitse a kapcsolatot a célcsoporttal
kiilonb6z6 kommunikacios eszkézok alkalmazasaval (Czimmer, 2008).

A marketingkommunikacié piaci szerepl6i k6zé tartoznak a nagy-, kozép-,
kis-, egyéni vallalkozdsok és influenszerek, iizleti, nonprofit, nemzetkézi és
jotékonysagi szervezetek, oktatasi intézmények, helyi és orszagos kormanyzatok,
politikai partok, egyéb iparagak és szektorok. A piaci szerepl6k jellemz6iknél fogva
eltér6 kommunikacios eszkozoket és mixet alkalmaznak (Czimmer, 2008). Jelen
tanulmany fokuszaban a marketingkommunikacié piaci szerepléi koziil az oktatasi
intézmények vizsgalata all.

A marketingkommunikacios eszkdzok két csoportjat szemlélteti a 2. és a 3. 4bra.
Az eszkozoket két csoportra bonthatjuk: online és offline eszkozokre.
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1. dbra: Online marketingkommunikdcids eszkézék
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Forrds: sajdt szerkesztés, Kovdcs, 2008, 1-33. alapjdn

Az online eszkozok altaldban rugalmasabbak és koltséghatékonyabbak. Emellett
jobban nyomon kévethetdek. (pl. latogatdszam, kattintasok) Tovabba koézvetlen
kommunikaciot lehet létesiteni a felhasznaldkkal. Ezen tilmenden az online
marketing globalis elérést biztosit a célcsoportokhoz (Kovacs, 2008).

2. dbra: Sajdt szerkesztés: Offline marketingkommunikdcids eszkézok

Radios ¢s
Szérélapok Reklamijsagok televizios
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Reklamtablak Katalogusok Telemarketing

Forrds: Kovdcs, 2008, 1-33.

Az offline eszk6zok magasabb koltségekkel jarnak, kiiléndsen a televizios és radios
reklamok, emellett a nyomtatott anyagok eléallitasa is dragabb. Az offline kampanyok
teljesitményének nyomon kovetése nehezebb, mivel a visszajelzések nehezen
mérheték. Az offline marketing elsésorban kisebb kozonséget céloz meg, mivel
nehezebb  globdlis elérést  biztositani  (Kovacs, 2008). A legjobb
marketingkommunikaciés eredmények akkor érhetéek el, ha a két tipus
kombindlasat haszndljak, ezzel elérve a célkozonségeket, kihaszndlva mindkét
megkdzelités elonyeit.
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Oktatdsmarketing

Napjainkban a marketing kiemelt szerepet jatszik nemcsak a vallalatok, hanem az
oktatasi intézmények, nonprofit szervezetek és mas civil szervezetek sikerében. A
marketing tébb, mint egy reklam; a marketing egy stratégia, amely magaba foglalja a
piac megértését, a fogyasztdi igények felmérését és a megfelel6 termeékek,
szolgaltatasok kinalatat (Bauer, Beracs és Kenesei, 2017).

Az oktatasmarketing - mas néven iskolamarketing - az oktatasi intézmények
marketingstratégidinak és kommunikaciés tevékenységeinek Osszessége. Ezen
tevékenységek kozé tartozhat az intézmény népszertisitése, Uj didkok toborzasa,
megtartdsa, illetve az intézmény hirnevének novelése. Az iskolamarketing segit az
intézményeknek abban, hogy 1épést tartsanak a versennyel és kiemeljék azokat a
tényez6ket, amelyek alapjan elénydsebbnek tlinhetnek a versenytarsaikhoz képest
(Kotler - Fox, 1998a; 2009).

Bar egyre tobb oktatdsi intézmény ismeri fel a marketing fontossagat és
alkalmazza azt, de még mindig el6fordul, hogy néhany iskola csak végsé esetben
fordit komoly figyelmet a marketingre (Kotler - Fox, 1998b; 2009).

Fontos megemliteni, hogy az iskolamarketing kiilonésen fontos azon
intézmények szamara, amelyek fenntarthatésagi programokat és kérnyezettudatos
kezdeményezéseket kinalnak. Az iskolamarketing keretein belill a z6ldmarketing
révén az intézmények bemutathatjdk kérnyezetvédelmi eréfeszitéseiket, amelyek
segithetnek vonzdébba tenni 6ket a didkok és sziileik szamara (Kotler - Fox, 1998b;
2009).

Pecsenye Eva allaspontja szerint az iskolaknak elengedhetetlen, hogy egyedi
szolgaltatasokat és vonzd ajanlatokat Kkindljanak, hogy Kkiemelkedjenek a
versenytarsaik koziil. Az intézmények jov6je a makrokérnyezeti tényezékhoz vald
alkalmazkodas képességén mulik, amely magaban foglalja a folyamatos valtozasokra
valé rugalmas reagalast (Pecsenye, 1998, 42-51.).

Muhi B. Béla nézete szerint az iskolak sikeressége szoros kapcsolatban all a
didkok utanpoétlasanak biztositasaval, kiillondsen a csokkené demografiai trendek
tiilkrében, amelyek folyamatosan csokkenthetik a tanul6i bazist. A sziil6k szamara
kiemelkedd tényez6k kozé tartozik az iskola felszereltsége, az oktatds mindsége, a
kénnyl megkdzelithet6ség, a baratsagos légkor és az iskola j6 hirneve (Muhi, 2012;
2015).

A sikeres oktatdsmarketing alapja az egyediség, a sziill6k és didkok
igényeinek megfelel ajanlatok, valamint a pozitiv imazs és a kommunikaci6. Az
iskolaknak figyelembe kell venni ezeket a tényez6ket ahhoz, hogy versenyképesek
maradjanak és biztositani tudjak hosszu tavi fennmaradasukat.

Okoiskoldk és a marketing

A modern oktatas egyik legfontosabb feladata a gyermekek kdrnyezettudatos
gondolkodasmddjanak kialakitasa. Az 6koiskoldk ebben kiilléndsen elkotelezettek,
hiszen kitartéan dolgoznak azon, hogy a fenntarthat6sagi elveket beépitsék az iskolai
élet mindennapjaiba. Emellett marketingtevékenységeik meghataroz6 szerepet
jatszanak. Ezek a tevékenységek tobb célt is szolgalnak: Gj didkok bevonzasa, az iskola
hirnevének épitése.

Marketingtevékenységeik koziil a marketingkommunikacié szerepe szamos
fontos nézépontban nyilvanul meg. Az 6koiskolak marketingkommunikaciéjaban
mind az online, mind az offline eszkdzok fontos szerepet jatszanak. Az online
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eszkdzok: a digitalis platformokon valo jelenlét, mind a weboldalak, mind a kdz6sségi
média profilok segitenek az intézmény bemutatasaban, a programok és események
tartoznak a nyomtatott anyagok, radios reklamok, kiiltéri reklamok, valamint a
kozosségi rendezvények és nyilt napok, amelyek kézvetlen kapcsolatot teremtenek a
szilil6kkel és a didkokkal (Kiss, 2016; Magdané, 2008).

Az oOkoiskoldk legtdbbje egytlittmiikodik mas kornyezetvédelmi, civil és
nonprofit szervezetekkel. Ezek az egylittmiikodések lehet6séget adnak arra, hogy
szélesebb koérben terjesszék fenntarthatosagi elveiket és gyakorlatukat.
Megtalalhatéak kiilonb6z6 digitalis platformokon, ideértve a weboldalakat, a
kozosségi médias profilokat. Ezek segitenek az intézmény bemutatdsdban, a
programok és események promoécidjaban, valamint a kapcsolattartasban.

Az iskolak szamdra fontos, hogy vonz6 arculatot alakitsanak ki, ugyanis ez
szintén pozitiv befolyasol6 tényezd. Ez magaba foglalhatja az iskolai logd, szinek és
szlogenek kialakitadsat. Lehet6séget adnak a kozds programok altal a leendd
didkoknak és sziileiknek, hogy meglatogassdk az intézményt, megismerjék a
programjaikat. A kiilonb6z6 bemutatdk, nyilt napok és iskolalatogatasok soran az
intézmény vezetdi, pedagogusai beszélnek a kdrnyezetbarat gyakorlatokrél a leend6
didkokkal. Az 6vodas gyerekek esetében az Okoiskolak marketingtevékenységei
els6sorban a sziil6ket célozzak meg, hiszen 6k dontenek gyermekeik jovébeli
oktatasarol. Példaul csaladi napokat szerveznek, ahol a sziil6k és gyerekek egyiitt
vehetnek részt kiilonb6z8 programokban. Részt vesznek helyi eseményeken,
vasarokon. Példaul fenntarthatdsagi témaju workshopokat tartanak, amelyek
alkalmasak a kapcsolatfelvételre a potencidlis didkokkal és sziileikkel.

Az 6koiskolak marketingtevékenysége tehat a kiilvilag felé sokféleképpen
megnyilvanulhat, de az alapveté cél mindig ugyanaz: gyermekek bevonzasa, az
intézmény népszerlisitése, valamint a fenntarthatésag iizenetének hatékony
kozvetitése. Emellett minden marketingtevékenységiiket,
marketingkommunikaciéjukat athatja a zéldmarketing, ami kiemelked6en fontos
szerepet jatszik a fenntarthatdsagban.

Onall6 kutatas - Médszertani attekintés

Az  Okoiskoldk aktivan szerveznek Kkornyezetvédelmi programokat és
fenntarthatésagi kezdeményezéseket. Azonban kérdés, hogy ezek, mint
marketingtevékenységek, milyen mértékben jarulnak hozzd az okoiskola
beiratkozéinak novekedéséhez, az iskoldk tarsadalmi felel6sségvallalasdhoz,
valamint a didkok kornyezettudatos magatartdsanak fejlesztéséhez. Ennek a
kutatdsnak a célja, hogy megvalaszoljam ezeket a kérdéseket, amelyhez kvantitativ
modszert alkalmaztunk.

Hipotézisek

Els6 hipotézisiinkben azt feltételezziik, hogy az 0Okoiskolak kornyezetvédelmi
programjai és fenntarthatosagi kezdeményezései, mint marketingtevékenységek,
hatékonyan vonzzdk be az évodasokat és a leendd didkokat, ezaltal novelik az
iskolaba val¢ jelentkezések szamat.

A masodik hipotézisiinkben azt feltételezziikk, hogy az 6koiskolak
fenntarthat6sagi kezdeményezései és kommunikaciés eszkozei jelent6s mértékben

55



hozzajarulnak az intézmények tarsadalmi felel6sségvallalasanak erdsitéséhez és
pozitiv tarsadalmi megitélésiik novekedéséhez

Az utols6 hipotézisben azt feltételezziik, hogy az 0©koiskolak
kérnyezettudatos oktatdsi mddszerei pozitivan Dbefolyasoljadk a didkok
kornyezettudatos magatartasat, mivel a természetkdzeli tanulds és gyakorlati
tapasztalatok el8segitik a fenntarthat6sag iranti elkotelezddéstiket.

Kvantitativ adatgytijtés bemutatdsa - kérddiv

A Kkérd6ivek az Okoiskola, illetve Orokos Okoiskola cimmel rendelkezé
intézményeknek lettek kikiildve, az adatfelvételre 2024. majus 20. és 2024. julius 30.
kozott keriilt sor. A kutatidsom sordn a magyarorszagi Okoiskola-halézat 1402
iskolajabol (KSH 2023. junius 9-1 adat) 148 kitoltott kérd6iv érkezett vissza. Ez a
magyarorszagi 6koiskolak kb. 10 %-a.

A témakorok, amelyeket a kérd6iv érintett a demografiai adatok, az
Okoiskolai marketingtevékenységek, jovébeli tervek és célok.

Igyekeztiink az orszag egész teriiletére eljuttatni a kérdéivet, igy minden
varmegyében szdlitottunk meg iskoldkat, akar kozvetleniil, akdr a fenntartékon
keresztiil. Az dllami fenntartasu altalanos iskoldkat és a gimnaziumokat a tankeriileti
koézpontokon keresztiil értik el, a technikumokat és a szakképz6 iskolakat a
szakképzési centrumokon keresztiil, az egyhazi fenntartas, a magan fenntartasy, az
onkormanyzati fenntartasu és az egyetemi fenntartasu intézményeket (a diagramon
LEgyéb” kategoriaként jelolve) pedig kozvetlen e-mailben kerestiik meg az Oktatasi
Hivatal Okoiskol4dk adatbazisa/Okoiskola és Orokos Okoiskola cimmel rendelkezd
intézmények listaja_2022-2023 alapjan. igy az orszag 6sszes varmegyéjébdl érkezett
valasz, a legtdbb Pest és Jasz-Nagykun-Szolnok varmegyébdl.

4. dbra: Az intézmények vdrmegyéje

Az intézmeény varmegyeéje

148 valnzy

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn
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5. dbra: Az intézmények vdrmegyéi jelolésének jelmagyardzata

Jelmagyarazat

@ Bacs-Kiskun varmegye @ Heves varmegye @ Vas varmegye

@ Baranya varmegye @ Jasz-Nagykun-Szolnok varmegye @ Veszprém varmegye
@ Békés varmegye @ Komarom-Esztergom varmegye @ Zala varmegye

@ Borsod-Abalj-Zemplén varmegye @ Nograd varmegye

@ Csongrad-Csanad varmegye @ Pest varmegye

@ Fejér varmegye @ Somogy varmegye

@ Gydr-Moson-Sopron varmegye ® Szabolcs-Szatmar-Bereg varmegye

@ Hajdu-Bihar varmegye @ Tolna varmegye

27

Forrds: sajdt szerkesztés, Sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

P

E két varmegye volt a legaktivabb a kérdéivek kitoltése és visszakiildése soran, illetve
a 2018. szeptember 1-i adatokat tartalmazé 6. szamu dbra jol mutatja az 6koiskolak
teriileti eloszlasat.

6. dbra: Térképen az Okoiskoldk (2018. szeptember 1.)

Forrds: Medvey, 2018
A vizsgalt intézmények kozott a legnagyobb szamban altalanos iskolak szerepelnek,

de megtaldlhaték a kozépiskolak is, mint gimndziumok, technikumok, szakképzé
iskolak, illetve EGYMI-k és 6vodak.
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7. dbra: Az intézmények tipusa

Az intézmény tipusa

148 valasz

@ Altalanos iskola

18 db :
@ Altalanos iskola és Gimnazium
s db ® Gimnazium
@ Technikum
7db @ Szakképz6 iskola
@ Egyéd

80 db

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

A 7. dbra az okoiskolak tipusainak megoszlasat abrazolja a 148 valaszad6 koziil,
amibdl jél lathatd, hogy 54.1% (80 db) altalanos iskola, 18.2% (27 db) gimnazium,
12.2% (18 db) technikum, 7.4% (11 db) altalanos iskola és gimnazium, 4.7% (7 db)
egyéb, 3.4% (5 db) szakképzd iskola.

Kérddiv eredmények

A demografiai adatok kozott az iskoldban tanuldk 1étszamat is megkérdeztiik. A
kapott valaszokbo6l megtudhatjuk, hogy a valaszt ad6 148 intézmény koziil majdnem
a felének 500 f6 alatti a tanul6létszama, kicsit tobb mint 37%-anak 500 és 800 f6 kozé
esik a tanuléi 1étszama, és kicsit tobb mint 149%-anak 800 {6 feletti a tanuldi 1étszama.

8. dbra: Tanuldlétszdm

Hany tanuldja van az intézmenynek?

148 valasz

@ 500 létszam alatt
@ 500 és 800 kazotti létszam
@ 800 feleth l&tszam

72db

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn
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Ennek megfelel6en az osztalyok szama ugyanilyen aranyt tiikroz.

9. dbra: Osztdlyok

Hany osztélya van az intézménynek?

148 valasz

@ 10 vagy kevesebb
@ 10 és 20 kozott
® 20 felett

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

Az iskolak jelentds részében (16,9 %) tapasztalnak pedagdgushianyt, a megkérdezett
iskoldk 61,5 %-ban néhany tantargy esetén tapasztalhat6 tanarhiany.

30. dbra: Pedagdégushidny

Tapasztal az intézmeny jelenleg pedagogushianyt?

148 vélasz

® gen, jelentdsen

@ Néhany tantargy terén

@ Nem, az aktualis tanari létszam
megfelelé

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

A cimet a kezdeti id6szakban - 2000 és 2005 kozott - a valaszaddk koziil 9 iskola
kapta meg a kdrnyezeti nevelés és fenntarthatésagi pedagdgiai tevékenység terén
kiemelkedd munkajaért. Ezutan, mar palyazat titjan a vizsgalt iskoldk szama majdnem
a haromszorosara nétt. 2010 és 2015 kozott lassabb {itemben, de jelent6sen nétt az
Okoiskolak szama, 2015 és 2020 kozott pedig erdteljesebben nétt.
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11. dbra: Az Okoiskola cim elnyerése

Mikor nyerte el az intézmény az "Okoiskola" cimet?

148 valasz

@ 2000 és 2005 kozott
@ 2005 és 2010 kozott
@ 2010 és 2015 kozott
@ 2015 és 2020 kozott
@ 2020 és 2025 kozott

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

Mind az orszagos adatok, mind a vizsgalt iskoldk esetében megallapithat6, hogy
folyamatosan nd, bdviil az 6koiskolak szama Magyarorszagon. Igy a vizsgalt minta is
azt mutatja, amit az orszagos tendencia: a folyamatos névekedést.

12. dbra: Orékés Okoiskola cim elnyerése

Rendelkezik az intézmény "Orokos Okoiskola® cimmel?

148 valasz

® gen
® Nem
Sdb

113 db

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

148 intézmény koziil 113 iskola rendelkezik Orékos Okoiskola cimmel, azaz a minta
majdnem haromnegyedében mar hosszu évek 6ta cél a kdrnyezeti nevelés mellett a
tarsadalmi felel6sségvallalas, valamint az iskola pozitiv megitélésének fokozasa.

A kérdéives kutatds eredményei alatamasztjak a folyamatos névekedést az
Okoiskoldk szamaban Magyarorszagon, amely &sszhangban van az orszdgos
trendekkel. A kérdéives kutatas eredményei szerint maga az Okoiskola cim elnyerése
onmagaban nem mindig mutatott kozvetlen hatdst a jelentkezések szamanak
novekedésére, de a Kkornyezettudatos programok és fenntarthatésagi
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kezdeményezések jelentls szerepet jatszanak a beiratkozdsokban. Az intézmények
tobb mint 20%-a jelezte, hogy az Okoiskola cim elnyerése kifejezetten névelte a
jelentkez8k szamat. Azonban a valaszad6k 60%-a nem tapasztalta a cim jelentds
hatasat a beiskolazasra, mig tobb mint 19%-a nem latta Osszefiiggésben a cim
elnyerését a jelentkezésekkel.

13. dbra: Okoiskola cim elnyerése utdni jelentkezSk
Nott az intézmeénybe jelentkezo diakok szama, miutan az intézmeény elnyerte az
“Okoiskola” cimet.
148 valasz

89 db @® lgen

® Nem

2 Nem volt jelentésebb valtozas

29 db

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

Ennek ellenére a valaszok alapjan a kornyezettudatos programok és fenntarthat6sagi
kezdeményezések sikeresen vonzzak a leendd didkokat. A megkérdezettek mintegy
fele ugy vélte, hogy egy jol megtervezett marketingstratégia jelentds hatassal van a
sziil6k és a gyermekek iskolavalasztasi dontéseire. A kapott valaszokat atlagolva
(atlag: 2,8), szintén elmondhatd, hogy a valaszaddk inkabb gondoljdk, hogy a
marketingtevékenység hozzajarul a jelentkezék szamanak noveléséhez.

14. dbra: Az ékoiskoldk marketingtevékenységei
Az okoiskola marketingtevékenységei és eszkdzei jelentosen hozzajarulnak az
intézménybe vald jelentkezések szamanak novekedéséhez
148 valasz

80

67 (45,3%)

- 26 (18,9%)
20 22/(14,9%) 23(15,5%)

4 (54%)

1 2 3 4 5

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

A kovetkezd abra szerint a valaszadok haromnegyede (atlag: 2,9) ugy véli, hogy a
kérnyezetvédelmi programok hatékony marketingeszkdzok a beiskolazas soran. Ez
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megerdsiti, hogy az iskolak altal szervezett kornyezettudatos események és
programok jelentds hatassal vannak az iskoldba valé jelentkezésekre.

15. dbra: A kdrnyezetvédelmi programok hatékony marketingeszkézék a beiratkozds sordn

Az okoiskola kornyezetvédelmi programjai és kezdemeényezései hatékony
marketingeszkozok az intézmeénybe valo jelentkezések szamanak noveléséhez

148 valasz

59 (39,9%)

38 (25,7%)
29 (19,6%)

11 (7.4%) 11 (7,4%)

27

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

A

A kovetkez6 abra szerint a megkérdezettek mintegy 50%-a (atlag: 3,3) ugy véli, hogy
akérnyezettudatos programokba az 6vodasok is konnyen bevonhatdk és hatékonyan
novelhet6k ezaltal a jelentkezések.

16. dbra: A kérnyezetvédelmi programok hatékonyan vonzzdk be az évoddsokat az iskoldba

Az okoiskola kérnyezetvédelmi programjai és kezdeményezései hatékonyan
vonzanak be ovodasokat, diakokat az intezménybe,

148 vélasz

69 (46,6%)

38(25.7%)
24 (16.2%)
7 (4.7%) 10 (6.8%)
1 2 3 4 5

27

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

A kovetkez6 kérdésben arrdl kaptunk informaciét, hogy a sziil6éi és tanuldi
visszajelzések alapjan az iskola okotevékenységei és az ezekhez kapcsolodo
rendezvények jelentds hatassal voltak a beiskolazasi dontésekre. Az iskolak majdnem
80%-a (atlag: 3,1) nyilatkozta ezt.
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47. dbra: A sziil6k és a gyermekek visszajelzései a beiskoldzdsrol

A sziilok és a gyermekek visszajelzései szerint az intézmény kornyezetvédelmi
kezdeményezései befolyasolta 6ket az iskolavélasztasnal.

148 vélasz

58 (39,8%)
51 (34,5%)

=]

21 (14,2%)

11 (7.4%)
6 (4 1%)

5

(%]
5
&

e

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

A fenti kérdésre adott valaszok alatamasztjak az elsé hipotézist. Bar az Okoiskola cim
6nmagaban nem mindig eredményezett névekedést, de a kitdlték szerint a hozza
kapcsol6do6 programok sikeresen hozzajarultak a beiskoldzasi mutaték noveléséhez.
Az eredmények alapjan egyértelm, hogy a fenntarthatésagi tevékenységek hatékony
marketingeszkozként miikddnek és jelentds szerepet jatszanak az iskolak
vonzerejének novelésében.

A Kkovetkezd valaszok alapjan a masodik hipotézis is igazolddott. A
valaszadok 90%-a (atlag: 4,4) ugy véli, hogy az oOkotevékenységek szoros
Osszefiiggésben 4llnak az iskola tarsadalmi felel6sségvallalasaval és pozitiv
tarsadalmi megitélésével.

18. dbra: Az ékoiskola fenntarthatdésdgi kezdeményezései pozitivan befolydsoljdk az iskola
megitélését
Az dkoiskola fenntarthatosagi kezdeményezései és az ezzel kapcsolatos
kommunikacidja pozitivan befolyasolja az intézmény tarsadalmi

felelosségvallalasat és pozitiv megitélését

148 valasz

87 (58,8%)

45 (30, 4%)

— 427%)
0,7%) 11 (7, 4%)

1 3 4

2
en

27

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

v

Tovabba a kovetkez6 abra alapjan a megkérdezettek majdnem 90%-a (atlag: 4,4)
Osszefiiggésbe hozza a hatékony okotevékenységet az iskola pozitiv megitélésével és
tarsadalmi felel6sségvallalasaval. Kozel 8,8%-a elképzelhetének tartja az
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Osszefliggést és mindossze csak 3,4%-a nem szamol komolyan ezzel a lehet8séggel.
Ez azt mutatja, hogy az dkoiskolak fenntarthatdsagi kezdeményezései széles kdrben
elismertek és értékeltek, ami kozvetlenill hozzajarul az intézmények pozitiv
tarsadalmi megitéléséhez.

19. dbra: Az intézmény figyelemmel kiséri a didkok és a sziileik visszajelzéseit az intézményrdl
Az intéezmeny figyelemmel kiséri, méri a diakok és a sziileik visszajelzéseit az

intézmeényrol.

148 vélasz

82 (55,4%)

48 (32 4%)

100.7% 4 (2.7%)

13 (8.8%)

1 2 3

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

A fenti adat alapjan elmondhat6, hogy a harmadik hipotézis szintén beigazolédott. Az
eredmények egyértelmiien mutatjak, hogy az okotevékenységek jelentés pozitiv
hatdssal vannak a didkok kornyezettudatos magatartasara. A valaszadok szerint a
kornyezettudatos nevelés, amely a didkok mindennapi életének része, folyamatosan
formalja és erdsiti a didkok fenntarthatdsagi elkdtelez6dését.

Az iskoldk 98%-a rendszeresen vagy alkalmanként részt vesz tanuléikkal
koérnyezetvédelmi versenyeken és rendezvényeken. Ezek az események nemcsak a
didkok tudasat javitjak, hanem versenyszellemiiket is erdsitik és motivaljak 6ket a
fenntarthat6sag iranti elkotelez6désre.

Az iskolak didkjai szadmara a mindennapi élet része a kornyezettudatos
nevelés, ami folyamatosan hat a tanul6k magatartasara (atlag: 3.6).
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20. dbra: Az dkoiskoldk marketingtevékenységeinek hatdsa a tanuldk
kdrnyezettudatos magatartdsdra

Az Gkoiskola marketingtevékenységei pozitiv modon hatnak a tanulok

kornyezettudatos magatartasra.

148 valasz

70 (47,3%)
B0 64 (43.2%)

1(0,7%) 1(0,7% 12 (8.1%)

2 3 4 5

Forrds: sajdt szerkesztés, sajdt kérddives kutatds (2024) alapjdn

Az iskoldkban megvalosulé kornyezeti projektmunkak, mint példaul az
energiatakarékossagi projektek, djrahasznositasi programok, mind hozzajarulnak
ahhoz, hogy a didkok aktivan részt vegyenek a fenntarthatésagi
kezdeményezésekben.

Kutatasi eredmények 6sszegzése

A kapott eredmények alapjan megallapithat6, hogy az 6koiskolak kérnyezetvédelmi
programjai és fenntarthat6sagi kezdeményezései hatékony
marketingtevékenységek, amelyek tobbféle pozitiv hatast gyakorolnak az
intézményekre. Az eredmények bizonyitjak, hogy az 6koiskolak kdérnyezettudatos
programjai és fenntarthatdsagi kezdeményezései jelent6s szerepet jatszanak a
beiratkozasok noévekedésében, az iskoldk tarsadalmi felel6sségvallalasanak
erdsitésében és a gyermekek kdrnyezettudatos magatartasanak javitasaban.

A kapott eredmények alatamasztottdk a kutatas hipotéziseit, igy az
Okoiskolak fenntarthatésagi programjai, mint marketingtevékenységek, jelent6s
mértékben befolyasoljak a didkok beiratkozasi dontéseit és novelik az iskolaba vald
jelentkezések szamat. A kérdéivre kapott eredmények azt jelezték, hogy a
megkérdezettek gy gondoljak, hogy az okoiskoldk programjai befolyasoljak a
jelentkezési szamokat.

Igazolast nyert, miszerint az 6koiskoldk fenntarthat6sagi kezdeményezései és
kommunikacids eszkdzei erdsitik az intézmények tarsadalmi felel¢sségvallalasat és
pozitiv tarsadalmi megitélését. Valamint az 6koiskoldk kdornyezettudatos oktatasi
maddszerei pozitivan befolyasoljadk a didkok kornyezettudatos magatartasat és a
fenntarthatésag iranti elkotelez8désiiket.

Az Okoiskola cim hatisa a jelentkezések novekedésére nem minden
intézménynél egyértelmli, azonban a koérnyezettudatos programok és
fenntarthat6sagi kezdeményezések jelentds hatassal vannak a beiratkozdsokra. Az
iskolak kornyezettudatos tevékenységei vonzzak a leend6 6vodasokat, diakokat és a
szlileiket. A fenntarthatésagi programok, amelyeket az intézmények ennek
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érdekében szerveznek, hatékony marketingtevékenységként miikodnek. A k6zdsség
bevondsa a fenntarthatésagi eseményekbe pozitivan befolyasolja az iskola hirnevét
és vonzerejét.

Azonban fontos kiemelni, hogy az Okoiskola cim tényleges hatasat a
jelentkezések novekedésére azért nem tudja a legtobb iskola kévetni, mivel az ilyen
tipust hatdsok méréséhez idére, pénziigyi ertéforrasokra és megfelel6 mérési
maddszerekre lenne sziikség, valamint személyekre, akik ezeket a feladatokat elvégzik.
Sajnos a legtobb iskolanak nincsenek meg ezek az er6forrasai, ami korlatozza a
programok hatékonysaganak nyomon kovetését és értékelését.

Tovabba az intézmények Okotudatos marketingtevékenységei és aktiv
részvételiik a helyi és orszagos kornyezetvédelmi akcidokban tovabb novelik az
intézmény tarsadalmi megitélését, valamint az egytittmiikodések is erositik ezt.

Az okotevékenységek pozitiv hatdssal vannak a didkok koérnyezettudatos
magatartasara is. A kornyezettudatos nevelés és a fenntarthatdsagi projektek
folyamatosan formaljak és er6sitik a didkok fenntarthatdsagi elkotelez6dését. Az
iskolai koérnyezettudatos rendezvények, mint a témahetek, rajzpdalyazatok és
kozosségi események mind hozzajarulnak ahhoz, hogy a gyermekek szoros
kapcsolatot alakitsanak ki a kdrnyezetiikkel. A pedagégusok egyik Kkijelentése
szamomra nagyon fontos jelentéséggel bir, miszerint a fenntarthatésagra valo
nevelést mar a gyermekek kiskoraban el kell kezdeni, mert az iskolai kornyezetben
elsajatitott kornyezettudatos szemlélet hosszi tadvon pozitiv hatdssal van a
tarsadalom egészére, mivel az 6koiskolak kozvetett hatast gyakorolnak a csaladokra
is.

Osszegzés

A kornyezetvédelem a mindennapjaink része. Az 6koiskolak egyediilallé szerepet
jatszanak a fenntarthatésagra nevelésben, hiszen mar a legfiatalabb korosztaly
szamara is kozvetitik a kornyezetvédelem fontossagat.

A kutatas kozéppontjaban az 6koiskoldk kérnyezetvédelmi programjai és
fenntarthatosagi kezdeményezései alltak, mint marketingtevékenységek. E
programok hatasat vizsgaltuk a beiratkozasi szamok névekedésére, az intézmények
tarsadalmi felel6sségvallalasara, valamint a didkok kérnyezettudatos magatartasara.

A kutatasban mindharom hipotézis beigazolédott, ezzel aldtamasztva az
Okoiskolak fenntarthatdsagi programjainak jelent6ségét.

A tovabbi sikerekhez és azok fenntartasahoz elengedhetetlen az allami
szerepvallaldas, a forrasok novelése. Az allami forrdsok bdévitése lehetdséget
teremtene a fenntarthatdsagi tevékenységek fejlesztésére, emellett tobb palyazati
lehet8séget kellene biztositani az 6koiskoldk szamara, amelyek példaul anyagilag
segitenék az dkoiskolak programjait. Ezen tevékenységek elémozditasa azért fontos,
mivel az oktatadsi intézmények gyakran nem rendelkeznek elegend6 pénziigyi és
id6beli eréforrassal, ezért sziikséges lenne, hogy a kormany és az 6nkormanyzatok
aktivan tamogassik ezeket a Kkezdeményezéseket. Ez biztositania, hogy a
fenntarthat6sagi célok elérése ne csak egyes iskolakat érintsen, hanem széles kérben
elérhet6vé valjon az egész oktatasi rendszer szamara.
erdsitése tovabbi kulcsfontossagu 1épések a fenntarthatdésagra nevelés sikerének
biztositasaban.

A Kkutatds eredményei alapjan érdemes lenne fokozni az o6koiskolai
programok marketingtevékenységeit és novelni kellene a sziil6k bevonasat az iskolai
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fenntarthat6sagi programokba és eseményekbe. Emellett tovabb kell erdsiteni az
egyuttmiikodéseket a helyi és orszagos szervezetekkel, b6viteni a fenntarthatosagi
programok hataskorét. Fontos lenne kiemeltebben kommunikalni és népszertisiteni
azokat a programokat, tevékenységeket, amelyek mar bizonyitottan pozitiv hatassal
vannak az iskola megitélésére és a jelentkezések szamanak névekedésére.

Ugy gondoljuk, hogy a kornyezettudatos nevelés elémozditasa érdekében
stratégiai szinten érdemes lenne integralni a fenntarthatésagi programokat az
oktatasi rendszerbe. Az oktataspolitikai dontéshozdoknak jobban kellene tAmogatniuk
az okoiskolak fenntarthat6sagi kezdeményezéseit, hiszen azok hozzajarulnak a
tarsadalom jovéjéhez.
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THE IMPORTANCE OF SUSTAINABLE DEVELOPMENT AND THE
MARKETING ACTIVITIES OF ECO-SCHOOLS

KITTI CSAPO — GYORGYI KOVAGO - JUDIT PALMAI

Sustainable development has become increasingly important worldwide in recent
decades. The issue is crucial in terms of the need to preserve the Earth's natural
resources in the long run, while also being essential for building a more livable future.

This article examines the marketing activities of eco-schools. These
institutions embody everything that education can contribute to sustainability, while
also engaging in marketing efforts to achieve their sustainability and other objectives.
Our study aims to explore how the environmental programs and sustainability
initiatives of eco-schools, as marketing activities, impact student enrollment rates,
institutional social responsibility, and students' environmentally conscious behavior.

The research was conducted using a quantitative method, specifically
through a questionnaire survey. Out of the 1,402 schools in the Hungarian Eco-School
Network, 148 completed questionnaires were returned.

The preliminary results indicate that environmentally conscious programs
and sustainability initiatives have a significant impact on student enrollment. Schools
that actively engage in eco-friendly activities attract more interest. Additionally, eco-
conscious marketing efforts and participation in local and national environmental
actions enhance the institution's social reputation and strengthen cooperation with
local communities. Moreover, these eco-activities positively influence students’
environmentally conscious behavior.

Keywords: eco-school, sustainable development, marketing, educational marketing
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