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AZ EMELKEDŐ ÁZSIAI HATALMAK DIPLOMÁCIÁJÁNAK KULTURÁLIS 

ELEMEI II. 

KO RNYEI A GNES1 

Absztrakt 

A kultura lis diploma cia e s a nyilva nos diploma cia ko zo tti ku lo nbse g ro vid tiszta za sa 
uta n a tanulma ny ma sodik re sze ben az u jabb eszko zo k a ttekinte se re keru l sor. A 
vizsga lt orsza gok esete ben az a ltala nosan ismert te ma k (pl. sport, gasztrono mia) 
mellett ku lo nleges teru letek bekapcsola sa is megfigyelheto , pl. valla s (buddhizmus, 
iszla m), popula ris kultu ra, ege szse g- e s sze pse gipar, melyek mindegyike a to megek 
megszo lí ta sa ra to rekszik e s a mindennapokban jelenik meg. Az ezredfordulo ra a 
Nyugat vonza sa a kontinensen ha tte rbe szorult, az orsza gok sikereiket sokszor e ppen 
az atto l valo  ku lo nbo zo se gu kkel magyara zza k, az elte ro  e rte keket hangsu lyozza k. Az 
a zsiai hatalmak gazdag kultura lis hagyoma nyai, a nyugati hata sok ku lo nleges 
transzforma cio ja, az egyedise g illetve az alternatí v u t hangsu lyoza sa vagy a regiona lis 
fo kusz a vizsga lt orsza gok kultura lis diploma cia ja nak saja tos jellemzo i to bbek ko zo tt. 
A zsia o si civiliza cio i a to rte nelem sora n ma r kora bban is nagy hata st gyakoroltak a 
vila g to bbi re sze re, az u j e vezredben a kultura lis befolya s u jabb hulla ma t figyelhetju k 
meg.  

Kulcsszavak: A zsia, a kultura lis diploma cia legu jabb eszko zei, gasztrono mia, valla s, 
popula ris kultu ra 

Kulturális diplomácia vagy nyilvános diplomácia 

A tanulma nyban haszna lt fogalmak tartalma a szakirodalomban nem mindig 
egye rtelmu , eze rt ezek tiszta za sa szu kse ges. Kultura lis diploma cia alatt a korma ny 
teve kenyse ge t e rtju k a nemzetko zi kultura lis e rintkeze sben, mí g a kultura lis 
kapcsolatok fogalma ban megjelenik a nem-a llami szereplo k sponta n vagy tudatos 
hata sa is. Az a llami szervek ce lja, de a ta rsadalom e rdeke is, hogy az orsza g puha 
hatalma, vonzereje (soft power) mine l nagyobb legyen, amihez nagyban hozza ja rul a 
kultura lis diploma cia. Az amerikai „szu lete su ” nyilva nos diploma cia (public 
diplomacy, PD) kifejeze s rendkí vu l elterjedt a nemzetko zi irodalomban, de a 
gyakorlatban is. A tulajdonke ppen fehe r propaganda nak is nevezheto  PD ma s 
orsza gok ta rsadalmainak tudatos megszo lí ta sa t ce lozza. A nyilva nos diploma cia 
alapveto en ro vid ta vu  ce lokat szolga l, elso sorban az aktua lis politika k 
kommunika cio ja, egyfajta te mamenedzsment, amihez sokszor a kultura lis diploma cia 
eszko zeit is haszna lja (pl. publika cio k megjelentete se, ta mogata sa, audiovizua lis 
terme kek terjeszte se, nemzetko zi kultura lis csere, nemzetko zi mu sorszo ra s). Ezzel 
szemben a kultura lis diploma cia kultu rafogalma ta gabban e rtelmezheto , a 
ko lcso no sse g perspektí va ja sokkal ero sebb e s hosszabb ta von gondolkodik, a bizalom 
kie pí te se ben e rdekelt. A kultura lis diploma cia segí tse ge vel kialakí tott ha lo zatok, a 
hosszu  e vek alatt kialakult nyitottsa g, kapcsolatrendszer leheto ve  teszi, hogy politikai 

 
1 egyetemi docens, PPKE BTK, Nemzetközi és Politikatudományi Intézet, Nemzetközi Tanulmányok 
Tanszék, kornyei.agnes@btk.ppke.hu 
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elhidegu le s esete n is nyitva maradjanak a kommunika cio  csatorna i. Kifejezetten a 
kultura lis diploma cia teru lete pe lda ul a kultura lis egyezme nyek kidolgoza sa, a 
multilatera lis egyu ttmu ko de s (pl. UNESCO), ku lfo ldi kultura lis inte zetek alapí ta sa, de 
a kultura lis sokszí nu se g vagy az interkultura lis dialo gus te ma i is ide tartoznak. A 
nyilva nos diploma cia le nyege a kommunika cio  o sszehangola sa ro vid e s hosszu  ta von, 
a kultu ra vonatkoza sa ban a „terme kek” elhelyeze se re koncentra l szu ken vett 
politikai e rdekbo l, mí g a kultura lis diploma cia a bizalome pí te s mellett a kreativita s 
o szto nze se re, az egyma sra hata s ko lcso no s elo nyeire is hangsu lyt fektet. Ba r ne ha ny 
orsza g esete ben to bb elem is a nyilva nos diploma cia elneveze s alatt jelenik meg, vagy 
aka r ku lo na llo  teru letke nt, de a tartalmat hangsu lyozando  e s az egyse gesí te s 
kedve e rt a tanulma nyban a kultura lis diploma cia kifejeze st haszna ljuk. 
Megko zelí te su nkben a kultura lis diploma cia a nemzeti e rdek elo mozdí ta sa ra 
to rekszik a nemzetko zi kapcsolatok o sszetett kultura lis dimenzio iban ta rsadalmi 
aspektusbo l (pl. a kultura lis identita s kivetí te se), politikai aspektusbo l (pl. 
nemzetko zi befolya s, soft power no vele se), re szben pedig gazdasa gi aspektusbo l (pl. 
kultura lis e s kreatí v ipara gak, nemzetko zi fejleszte si politika kultura lis szegmense). 

3. Újabb, általánosan használt eszközök 

Sport 

A sport lehetővé teszi a nyelvi korlátokat átlépő kommunikációt, és hatékony eszköz 
lehet a baráti kapcsolatok előmozdítására, az ország jobb megértésének 
támogatására. A nemzetközi elismerést fokozzák a sportsikerek, ezért komoly és 
költséges programokat indítottak a vizsgált országok is, hogy sportolóik minél 
eredményesebben szerepeljenek a világversenyeken, hogy a sajátos, hazai sportjaikat 
a nemzetközi színtéren is terjesszék, vagy megszerezzék a világ legnagyobb 
sporteseményeinek (pl. olimpia, lásd Tokió, Szöul, Peking) megrendezési jogát. 
 Kí na nemzetko zi elismere se ben a sportnak o ria si szerepe volt (la sd pingpong 
diploma cia), a 2008-as olimpia sikeres megrendeze se sokat javí tott az orsza g 
megí te le se n. Mivel fontosnak2 tartja k a sportot, nagy beruha za sokat (pl. sportpa lya k, 
sportra szakosodott iskolaha lo zat le tesí te se) hajtottak ve gre, hogy megfelelo  
ko ru lme nyeket biztosí tsanak a sportolo knak. Kí na ba ja r edzo ta borozni sok ku lfo ldi 
sportolo , esetleg kí nai edzo ket fogad fel. De a sport remek leheto se g a kí nai 
befekteto k3 sza ma ra is, akik í gy u j ku lfo ldi piacokhoz fe rnek hozza , e rte kes ma rka hoz 
jutnak.  
 India sportdiploma cia ja nak is nagy to rte nelmi mu ltja van. Pe lda ul De l-
A zsia ban rendkí vu l ne pszeru  a krikett, amely a futball uta n a ma sodik, legto bbek a ltal 
u zo tt sport a vila gon, í gy nem ve letlen, hogy India egyik legdra ga bb sportterme ke a 
nemzeti krikettva logatott. Az India e s Pakiszta n ko zo tti, sokszor rendkí vu l feszu lt 
viszonyban to bbszo r is a sport segí tett a kapcsolatok rendeze se ben (2004, 2008, 
2011). India miniszterelno ke to bb esetben is meghí vta a pakiszta ni miniszterelno ko t 
egy nemzetko zi krikettme rko ze sre (vila gbajnoksa g, vila gkupa), ami uta n megindult a 
ko zelede s a ke t orsza g ko zo tt („mohali szellemben”). 

 
2 Pl. a focirajongó Hszi Csin-ping elképzelései szerint 2050-re Kína a világ futball szuperhatalma lesz, 
2030-ra a foci domináns lesz a sportiparban, 2050-ig Kína világbajnokságot szervez, és a következő 25 
évben a kínai válogatott kijut a világbajnokságra, és világbajnokságot is nyer. 
3 lásd AC Milán vagy az Inter Milan kínai felvásárlása 
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 Japa n kifejezetten fontosnak tartja a sport fokozott haszna lata t a 
diploma cia ban. A ku lu gyminiszte rium egyre szt ta mogatja a nagyszaba su , nemzetko zi 
sportrendezve nyek megszerveze se t (pl. 2020-as tokio i nya ri olimpia e s paraolimpia), 
ma sre szt 2021-ben elindí totta a „Sport for Tomorrow (SFT)” programot, amelynek 
re szeke nt ku lo nfe le sport-csereprogramokat e s sportne pszeru sí te si projekteket 
kezdeme nyeztek ku lfo ldo n, sportoktato kat ku ldtek a Japa n O nke ntes Szolga lat (JOCV) 
programja n keresztu l, valamint sportfelszerele seket biztosí tottak e s 
sportle tesí tme nyek fejleszte se t ta mogatta k az ODA kerete ben. 
 De l-Korea nak az 1988-as olimpiai ja te kok megrendeze se re beadott pa lya zata 
kifejezetten a rezsimro l alkotott ke p javí ta sa t szolga lta, hogy a kora bban elmaradott 
orsza g gazdasa gi fejlettse ge t bizonyí tsa, illetve a ha boru s a llapot, az e szaki fenyegete s 
su lya t minimaliza lja. Azo ta sza mtalan nagyszaba su  nemzetko zi sporteseme ny4 
megszerveze se mutatja, hogy De l-Korea sportnagyhatalomma  va lt.  
 A sport elo te rbe keru le se t nagyban segí tette, hogy remeku l alkalmas az 
identita s ero sí te se re, a korma nyzat imidzse nek javí ta sa ra, a diploma ciai feszu ltse g 
cso kkente se re. Egy sporta gat a ne pszeru se ge ma r o nmaga ban is alkalmassa  teszi a 
kapcsolate pí te sre, befolya sno vele sre, de a sporteseme nyeken a diplomata knak 
leheto se ge van a tala lkoza sra, informa lis ta rgyala sra is. A to megsport ta mogata sa, a 
tehetse ggondoza s o szto nze se mellett az infrastruktu ra kie pí te se, sportle tesí tme nyek 
fele pí te se re ve n tud egy korma ny megfelelo  ko rnyezetet teremteni, 
sportnagyhatalomma  va lni. U j szempont tova bba  a gazdasa gi e rdek, hiszen a 
sportipar dinamikusan fejlo dik, a nagy sportrendezve nyek a turizmus fejlo de se t is 
o szto nzik. 
 
Gasztronómia 
 
Az e tel, az e lelmiszer mindig is fontos szerepet ja tszott a nemzetko zi kapcsolatokban 
(pl. o si kereskedelmi utak, fo ldrajzi felfedeze sek), manapsa g ma r az í zek e s 
e telkultu ra k globaliza cio ja ro l is besze lhetu nk. A konyha, az e tkeze si szoka sok a 
nemzeti identita s re sze t ke pezik, tu kro zik az orsza g to rte nelme t, befolya solja k 
ima zsa t. So t a gasztronacionalizmus jelense ge ro l is besze lhetu nk a kilencvenes e vek 
o ta, amikor egyes e telek hovatartoza sa ro l e les vita k alakultak ki e s ezek nemzetko zi 
szí nte ren is megjelentek. Pe lda ul a kimchi kapcsa n De l-Korea vita ba keru lt Japa nnal 
illetve Kí na val az e vezred eleje n („Kimchi Wars”), ami mo go tt gazdasa gi, to rte nelmi 
(pl. gyarmatosí ta s), e rzelmi okok is meghu zo dtak, de ve gu l a FAO ko dex a de l-koreai 
receptet fogadta el e s sikeru lt de l-koreai e telke nt felvetetni az UNESCO szellemi 
o ro kse g lista ja ra, kí nai ka poszta helyett kimchi ka poszta o sszetevo vel. Vagy emlí theto  
pe lda ul a To ro korsza g e s O rme nyorsza g ko zo tt kialakult vita a „keshkek”5 kapcsa n, 
miuta n az UNESCO 2011-ben to ro k e telke nt vette fel a szellemi kultura lis o ro kse g 
lista ra az anato liai po rko ltet. 

A gasztrodiploma cia egy emociona lis, e rze kszervekre hato , nyelvi korla tok 
ne lku li kommunika cio , ami elso sorban a kis e s ko zepes orsza gok sza ma ra lehet 
hasznos, de va lsa gok uta n is szí vesen haszna lja k korma nyok alule rte kelt nemzetko zi 
brandju k javí ta sa ra. A gasztrodiploma cia igaza n a 2010-es e vek eleje n va lt ismertte , 
ku lo no ske ppen A zsia orsza gai aktí vak ezen a teru leten. Az a zsiai e ttermek elterjede se 

 
4 a 2002-es FIFA koreai-japán világbajnokság, a 2011-es atlétikai világbajnokság, a 2018-as 
pyenongchangi téli olimpia 
5 az örményeknél „harisa” 
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vila gszerte nem mindig a ve letlennek vagy u zleti e rdeknek tulajdoní thato , sokszor 
egy alaposan a tgondolt diploma ciai strate gia eredme nye. 
 A koreai kultu ra ban az e tkeze snek, az e teleknek rendkí vu l fontos szerepe 
van, u gy tartja k, hogy „az eve s maga a mennyorsza g”, so t az e teleknek gyo gyí to  ereje 
van („az orvossa g e s az e tel egy gyo ke rro l fakad”). A koreai korma ny sza mtalan 
kezdeme nyeze st6 tesz, hogy a rendkí vu l ege szse gesnek tartott7 koreai konyha t 
ne pszeru sí tse. A thai modell sikere t ko vetve 2009-ben 77 millio  dolla ros 
gasztrodiploma ciai programot indí tott a korma ny (kimchi diploma cia), hogy 2017-ig 
a koreait a vila g o t legne pszeru bb konyha ja ko ze  emelje, e s a koreai e ttermek sza ma t 
vila gszerte 40 ezerre no velje, tova bba  koreai fo zo tanfolyamokat indí tson neves 
iskola kban. Ahogy a japa nok a sushit, u gy De l-Korea ke t nemzeti e tele t, a bibimbapot 
e s a bulgogit emelte ki. Olyan u jí to  jellegu  projekteket indí tottak, mint a „Kimchi Bus” 
vagy a „Bibimbap Backpackers”, amikor fiatalok, utazo  nagyko vetke nt koreai e teleket 
ke szí tenek ku lfo ldo n e s azzal megkí na lja k az e rdeklo do ket. A koreai konyha t 
vila gszinten ne pszeru sí to  bizottsa gnak8 tiszteletbeli elno ke maga az akkori First Lady, 
Kim Yoon-ok volt, aki a gasztrokampa ny re szeke nt 2009 szeptembere ben maga su to tt 
pajeon-t a koreai ha boru  amerikai vetera njainak New Yorkban, so t kampa nyko rutat 
tett az Egyesu lt A llamokban a koreai konyha megismertete se re. 
 Japa nban 2005-ben le trehozta k a Japa n Ma rka Munkacsoportot9, aminek 
kerete ben egy gasztrodiploma ciai csoport10 jo tt le tre, hogy a gasztrodiploma ciai 
kezdeme nyeze seknek e s az e lelmiszer-kutata snak fo rumot adjon, pl. le trehozta k a 
Ku lfo ldi Japa n E ttermek11 non-profit szervezetet olyan e ttermek kialakí ta sa ra, 
amelyek hagyoma nyos japa n alapanyagokkal, fo ze si technika kkal e s diza jnnak 
megfelelo en mu ko dnek. 2006-ban a „Washoku12 – Try Japan’s Good Food” elneveze su  
program kerete ben a japa n diploma ciai ke pviseleteken szervezett rendezve nyeken 
japa n specialita sokat mutattak be vila gszerte, fo zo iskola t (Sozai) hoztak le tre, szake  
szemina riumsorozatokat tartottak, e s a korma ny a ltal ta mogatott japa n se fek 
la togattak el fo zo iskola kba e s mu helyekbe sokfele  a vila gban. A program 
ko vetkezme nye pe lda ul, hogy a japa n konyha t az UNESCO felvette a vila g szellemi 
o ro kse ge nek lista ja ra 2013-ban.  
 India rendkí vu l gazdag e s sokszí nu  kulina ris o ro kse ggel bu szke lkedhet. Az 
indiai e ttermek rendkí vu l elterjedtek13 a vila gban, amelyek ne pszeru sí tik az indiai 
e teleket e s kultu ra t, megmutatja k a helyieknek az indiai e lelmiszereket e s ku lo nleges 
í zeket. A ne pszeru se ghez tartozik, hogy mivel Nyugaton az elhí za s okoz nagy 
proble ma kat, India vegetaria nus14 konyha ja vonzo  lehet. A szamo sza diploma cia 

 
6 pl. a koreai konyhát népszerűsítő vállalkozások támogatása, lásd internetes főzőverseny külföldiek 
számára (pl. 2011 Szöul), a Hagyományos Koreai Ételek Intézete által több nyelven kiadott szakácskönyv 
(The Beauty of Korean Food) sztenderdizált receptleírásokkal (2008), a koreai konyhát népszerűsítő 
dokumentumfilm (Kimchi Chronicles) készítése és terjesztése külföldön. 
7 2004-ben az Egészségügyi Világszervezet nevezte „egészségesnek és kiegyensúlyozottnak” a koreai 
konyhát. 
8 Globalization of the Korean Cuisine Committee 
9 Japan Brand Working Group 
10 Ételkutatást ösztönző Vitacsoport (Food Research Promotion Discussion Group) 
11 Japanese Restaurants Overseas 
12 rizsből, halból és zöldségfélékből kézzel készített hagyományos japán étel, amelynek fogyasztása az 
összetartozást szimbolizálja 
13 Például Nagy-Britanniában az indiai éttermek több embert alkalmaznak, mint a szénbányászat, a 
hajóépítés és a vas- és acélipar együtt. 
14 2013-ban, amikor egy kulturális előadássorozatot szerveztek („Gandhi Katha” turné) az Egyesült 
Államokban és Kanadában Mahatma Gandhi életéről és tanításáról, a vegetarianizmus melletti kiállása – 
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(Samosa Diplomacy) nemcsak az indiai konyha elismertse ge t mutatja, de az indiai 
identita s kifejezo de se is. A 2002-es „Incredible India” korma nyzati kampa nynak az 
e telek promo ta la sa is fontos re sze volt, az indiai konyha az orsza g kultura lis 
o ro kse geke nt jelent meg.  
 Az indiai korma ny kereskedelmi bemutato kat, rendezve nyeket szervez a 
nemzetko zi e rdeklo do knek az indiai e lelmiszerce gek terme keinek bemutata sa ra (pl. 
India Foodex, ke te vente megrendezett World Food India). Hasonlo ke ppen India 
le pe seket tesz, hogy hagyoma nyos e s o shonos e lelmiszerterme keit (fu szerek, tea) 
globa lisan terjessze e s ezek exportja nak o szto nze se re ku lo nbo zo  testu leteket15 
hozott le tre. Ezek a terme kek nemcsak ne pszeru ek ku lo nleges zamatuk miatt, de 
rendkí vu l jo  hata ssal vannak az ege szse gre is. A korma ny pe nzu gyi ta mogata st is ad 
az indiai e ttermeknek e s se feknek, hogy nemzetko zi e lelmiszer-fesztiva lokon e s 
eseme nyeken vegyenek re szt. Sza mos korma nyzati kezdeme nyeze s szu letett a 
ku lfo ldo n mu ko do  indiai e ttermek e s se fek ta mogata sa ra, pl. „Indiai Kulina ris 
Inte zeteket” hoztak le tre, hogy ke pezze k a se feket az indiai konyhamu ve szetben e s 
ta mogassa k az indiai e ttermeket ku lfo ldo n.  
 Rendkí vu l gazdag a to ro k konyha is, terme szetes, egyszeru  e s ege szse ges. 
To ro korsza gban nagy hagyoma nya van a ko zo sen elfogyasztott bo se ges, to bbfoga sos 
reggelinek, eze rt ne pszeru sí te se re a to ro k diploma ciai ke pviseleteken to ro k 
reggeliket kezdtek szervezni 2021-ben. December 5. a to ro k ka ve  vila gnapja, ami 
2013-ban felkeru lt az emberise g szellemi kultura lis o ro kse ge nek lista ja ra elso  
italke nt a vila gon. A vila g hetven orsza ga ban termesztenek ka ve t, de e ppen 
To ro korsza gban nem, ugyanakkor a ka ve  a to ro k kultu ra szerves re sze, ku lo nleges, 
vila gszerte ismert technika val ke szu l.  
 A gasztrodiploma cia ban ku lo no sen az a zsiai orsza gok rendkí vu l aktí vak, 
amihez hozza tartozik ku lo nleges kulina ris o ro kse gu k, az e telek ege szse gmego rzo  
hata sa (pl. vegetarianizmus, e lelmiszerek gyo gyí to  hata sa). A korma nyok egyre szt 
igyekeznek felkutatni e s ne pszeru sí teni nemzeti e teleiket, hagyoma nyos, o shonos 
e lelmiszereiket, amelyek identita suk re sze t is ke pezik (la sd szellemi kultura lis 
o ro kse g lista). Ma sre szt ko zvetlenu l ta mogatja k az e ttermeket, e telbemutato kat, 
se feket, fo zo iskola kat, a specia lis alapanyagok haszna lata t. Nem mellesleg ez egyu tt 
ja r a diza jn, az eszte tikum elo te rbe helyeze se vel is (pl. terí te s, specia lis evo eszko zo k). 
A korma nyok o szto nzik az e lelmiszerkutata st is, tova bba  ta mogatja k 
e lelmiszerce geiket, de a gasztrono mia t e rinto  fesztiva lokat, va sa rokat is. 

4. Különleges területek bekapcsolása 

Vallás 

A buddhizmus, a buddhista o ro kse g hangsu lyoza sa egyre ero teljesebb India 
ku lpolitika ja ban. Kelet- e s De lkelet-A zsia16 meghata rozo  valla sa ugyan India bo l 

 
mint minden élő iránti tisztelet és erőszakmentesség előmozdításának eszköze – kiemelt figyelmet 
kapott. 
15 Spices Board of India, Tea Board of India 
16 Thaiföld, Vietnam, Laosz, Kambodzsa, Korea, Tibet, Kína 
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ered17, de soka ig elhanyagolta fo ve dno ki szerepe t, teret hagyott Kí na nak18. A 
buddhista e rte kek terjeszte se nek egyik fontos kezdeme nyeze se a ko zponti szerepet 
beto lto  Nalanda Egyetem u jbo li fela llí ta sa19, amiben Japa n, Szingapu r e s Kí na is re szt 
vett. India rendezte meg „minden ido k elso ” Globa lis Buddhista Konferencia ja t 2023 
a prilisa ban U j Delhiben, to bbek ko zo tt a buddhizmus ta rgyi e s szellemi o ro kse ge nek 
mego rze se e rdeke ben. Az indiai korma ny a buddhista o ro kse g a pola sa ra e s 
ne pszeru sí te se re egy dí jat20 is alapí tott 2021-ben, hogy elismerje a ku lfo ldi 
tudo sokat, egye neket vagy szervezeteket, amelyek elo mozdí tja k a buddhista 
tanulma nyokat nemzetko zi szinten. Mindez o sszhangban van Modi azon 
elke pzele se vel, hogy India u jra a buddhizmus e s a vele kapcsolatos turizmus 
ko zpontja va  va ljon. A valla si turizmust szolga lja a buddhista ko ru t (Buddhist Circuit) 
a belso  be ke megtala la sa ra (sztu pa k, o si kolostorok stb.) vagy a Nepa lt is e rinto  
Ra ma jana ko ru t (Ramayana Circuit) 15 a lloma ssal. 

To ro korsza g ku lpolitika ja nak ku lo nlegesse ge, hogy kifejezetten haszna lja a 
valla st puha hatalma terjeszte se re. A muszlim ne pesse gu  orsza gokban, me g ha 
szekulariza ltak is, a valla s a thatja a mindennapi e letet, befolya solja a vezeto k 
ne zo pontja t. Az iszla m jo te konykoda si hagyoma nya t is hangsu lyozza a to ro k 
ku lpolitika, ku lo no sen a re gio  e s Afrika orsza gainak nyu jtott sege lyekkel 
kapcsolatban. Tova bba  a valla ssal kapcsolatban fontos megjegyezni, hogy a to ro ko k 
bizonyí tani szeretne k a vila gnak, hogy az iszla m kompatibilis lehet a demokra cia val, 
igyekeznek u gy bemutatni, hogy az elfogadhato  legyen a ma s valla su  vagy hitetlen 
orsza gok sza ma ra is (pl. to ro k TV sorozatok). A legfontosabb szomsze dos sí ita 
to bbse gu  vagy ira nyí ta su  orsza gokban azonban nem haszna lhato  ez az eszko z. Az 
Atatu rk-i reformok kerete ben 1924-ben le trehozta k a Valla si U gyek Elno kse ge t 
(Diyanet Işleri Başkanlíg í), mintegy „a llamosí tva” a valla st. A Diyanet alapveto en a 
diaszpo ra hite lete nek szerveze se e rt felelo s, de feladata volt annak a megakada lyoza sa 
is, hogy a valla st fel tudja k haszna lni korma nyellenes csoportok. A jelenleg 
ko zvetlenu l a miniszterelno k ala  tartozo  inte zme ny feladata a mecsetek e pí te se e s 
fenntarta sa, a Kora n-iskola k felu gyelete ku lfo ldo n, az ott dolgozo k fizete se nek 
biztosí ta sa. Az ima mok ku lde se mellett a Diyanet foglalkozik a valla si attase k 
ha lo zata nak kie pí te se vel is a nagyko vetse geken, e s olyan egyesu leteket21 is 
le trehoztak, amelyek egy-egy nyugat-euro pai orsza g to ro k hite lete nek legfontosabb 
ira nyí to i lettek. 

A nemzetko zi korma nyko zi szervezeteknek fontos szerepe lehet a valla si 
u nnepek nemzetko zi megismere se ben, elfogada sa ban. Az ENSZ 1999. december 15-
e n nemzetko zi valla si u nnepke nt ismerte el a ve sza kot22, a buddhista k legnagyobb 
u nnepe t. A To ro korsza g a ltal alapí tott e s domina lt TU RKSOY 1995 o ta rendezi meg a 
Nevruz23 Fesztiva lt, kezdeme nyeze se re ma rcius 21-e t az ENSZ Nemzetko zi Nevruz 
Nappa  nyilva ní totta. 

 
17 Ugyan nem Indiában született a vallás alapítója, Siddharta Gautama Buddha, hanem Nepál területén, 
életének legfontosabb mozzanatai (megvilágosodás, Nirvana) azonban Indiában történtek. 
18 Kínában ma több buddhista (100 millió) él, mint Indiában. A kulturális forradalom templomrombolásai 
után ma már kedvezőbb a légkör a vallás számára, pl. 2006-ban Hangcsou-ban rendezték meg az első 
Buddhista Világfórumot. 
19 A Bihár államban található, ősi buddhista Nálanda kolostoregyetem újraélesztésére 1951-ben 
alapítottak egyetemet, de ezt a státuszt csak 2006-ban nyerte el. 
20 Buddhista Tanulmányok Előmozdításáért Díj 
21 pl. Németországban a Török-Iszlám Vallásügyi Unió (Diyanet Işleri Türk-Islam Birliği, DITIB), amit 
1984-ben alapítottak 
22 Sákjamuni Buddha születésének, megvilágosodásának és távozásának napja 
23 hagyományos újév 
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A valla s saja t e rte keinek (pl. jo te konykoda s, tolerancia) hangsu lyoza sa 
o nmaga ban is hate kony lehet, de a ma s orsza gokban e lo  azonos valla su  to megekkel 
ku lo nleges ko tele k hozhato  le tre. A valla s „a llamosí ta sa”, valla si attase k kineveze se 
jo l mutatja, hogy a politika haszna lni tudja a valla st. A valla si taní to k, oktata si 
inte zme nyek ta mogata sa, a valla si turizmus o szto nze se szinte n megjelenhet a 
korma nyzati politika ban.  

Populáris kultúra 

A populáris kultúra és a politika összefonódása nem új keletű, de a népszerű 
tömegkultúra elemeinek (képregény, rajzfilm, popzene, divat, dizájn, stb.) tudatos 
felhasználása a kétezres években kezdődött és a modern technika, a közösségi csatornák 
megjelenése24 nagyban segítette. Az 1990-es években szükség volt arra, hogy Japán a 
globalizálódó világban újra meghatározza identita sa t, és nemzetközi színtéren a 
hangsúlyt kultu ra ja különlegességei, egzotikus oldalai helyett inkább a posztmodern 
kultúrájára helyezte (lásd popzene, anime25, manga26, divat). A japán popzene (J-pop) 
az amerikai popkultúrában gyökerezik, de a japán prizmán való átszűrés elfogadhatóvá 
teszi azt a kelet-ázsiai fiatalok számára is, ahol leginkább hódít. A képregényekből lett első 
anime-sorozatok mellett a számítógépes és videojátékok is nagyon népszerűek 
világszerte, aminek köszönhetően milliók hallgatják a japán nyelvet, annak tudatosítása 
nélkül, vagy hallgatják az egykori J-pop sztároknak egy-egy játékhoz készített zenéjét. 
Különlegesség még, hogy a modern technológiát és a hagyományosan tisztelt kulturális 
örökségét is igyekszik ötvözni az ország, pl. a robottechnikát az Edo-korból származó 
karakuri nindzso27 hagyományához28 kapcsolni. 

A posztmodern kultu ra fiatal mu velo i elo tt a japa n ku lu gyminiszter u gy 
fogalmazott, hogy „Amit csina lnak... megragadta a szí ve t sok fiatalnak sza mos 
orsza gban, Kí na t is belee rtve. Ez az, amit mi, a ku lu gyminiszte rium sosem tudunk 
ele rni"29 (MOFA 2006). A japa n popkultu ra t terme szetesen nem a japa n a llam hozza 
le tre, de manapsa g ta mogatja e s figyelembe veszi nemzetko zi teve kenyse ge sora n is 
(pl. szerzo i jogve delem ero sí te se, a nemzetko zi filmfesztiva lokon e s ko nyvva sa rokon 
valo  re szve tel). 2005-ben a japa n ku lu gyminiszte rium meghirdette a „Cool Japan” 
programot, egy popkultu ra ko zpontu  projektet. E szerint nemcsak ku lo nbo zo  
szubkultura lis te ma kat (manga, anime , popzene, divat) kezdett el hangsu lyozni a 
miniszte rium, de Nemzetko zi Manga Versenyt hirdet minden e vben, Anime  
Nagyko vette  „nevezte ki” a ku lu gyminiszter egy ne pszeru  rajzfilmsorozat Doraemon 
nevu  macska robotja t 2008 ma rciusa ban, hogy ne pszeru sí tse az orsza got (e s persze 
a japa n popkultu ra t, fejlett technolo gia t) ku lfo ldo n. 2009-ben adta k a t a Japa n Kreatí v 
Ko zpontot30 Szingapu rban, amelynek ko zponti te ma ja az „innova cio  e s hagyoma ny”, 
amely a popkultu ra t (anime , divat, konyhamu ve szet, diza jn, stb.) e s csu cstechnolo gia t 

 
24 A korábbi, lineárisan elérhető médiával szemben a lekérhető (on-demand) médiaszolgáltatás, a 
streaming szolgáltatók által gyártott tartalom alapvetően változtatta meg a médiafogyasztást. 
25 több korosztálynak is szóló japán rajzfilm 
26 szöveggel kombinált, tekercsekre festett képek, amelyek történeteket meséltek el az elit számára, a mai 
képregények őse 
27 XVII. századi gépesített vagy automata marionett bábok (karakuri: mechanizmus, trükk, nindzso: 
személy, karakter) 
28 A mechanikus bábok gesztusai a szórakozást is szolgálhatták, de háztartási funkciókra is 
használhattak bábukat. 
29 Taro Aso, japán külügyminiszter beszéde 2006-ban a tokiói Digital Hollywood University hallgatói 
előtt  
30 Japan Creative Centre, JCC 
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ne pszeru sí ti az a zsiai fiatalok ko re ben. Mivel Japa n az egzotikusbo l, a modernt 
a tugorva, egybo l az extravaga ns posztmodernbe le pett, ez aka r megoszto  is lehet, 
hiszen a ku lo nleges japa n kultu rterme keket egyik helyen ko nnyen befogadja k, ma sutt 
viszont elutasí tja k. 

A 2000-es e vek eleje o ta A zsia ban to retlen ne pszeru se gu  a koreai popula ris 
kultu ra, amely ma ra globa lissa  va lt. A koreai hulla m31 (hallyu) hata ssal van a divatra, 
egyes terme kek fogyaszta sa ra, de a diploma ciai kapcsolatokra32 is. A mino se gi 
tartalom e s az okos marketing mellett fontos eleme a sikernek, hogy a ma r jo l ismert 
amerikai e s japa n popkultu ra hoz ke pest valami u jat hozott. Japa n a koreai hulla m 
egyik legnagyobb fogyaszto ja a 2000-es e vek eleje o ta, nagyban javí tva ezzel De l-
Korea imidzse t a szigetorsza gban. Kí na ban is rendkí vu l ne pszeru ek a de l-koreai 
popula ris kultu ra to bbnyire rendkí vu l dra ga terme kei. A popkultu ra alapveto en a 
priva t szektorhoz tartozik, de a koreai korma ny is kifejezetten ta mogatja a koreai 
popzene, sorozatok e s filmek gya rta sa t, illetve azok exporta la sa t. Az 1990-es e vekben 
az elso  nemzetko zi siker meglepete s volt, akkor csak egy megfelelo  ko rnyezet 
kialakí ta sa t segí tette a korma ny. Az 1997-es a zsiai pe nzu gyi va lsa g uta n azonban a 
szo rakoztata s, a kreatí v ipara gak e s a kultura lis ipara gak teru lete fo kuszba keru lt33. 
2013-ban egy popkultu ra ipar re szleget hoztak le tre a Kultu ra, Sport e s Turizmus 
Miniszte riumban, majd 2020-ban egy ku lo n Hallyu ta mogata si e s egyu ttmu ko de si 
re szleget. 2021-ben le trehozta k a Tartalomgya rto k Koreai Szo vetse ge t (Korea 
Federation of Content Creators, KFCC) a Hallyu tartalmak megalkota sa nak e s 
exportja nak ta mogata sa ra. 2017-ben a de l-koreai elno k, Mun Dzsein ce lke nt 
fogalmazta meg, hogy o t e ven belu l sza zmillio  emberhez juttassa k el a koreai filmeket, 
TV mu sorokat e s zene t, a gazdasa gi no vekede st a kultura lis export no vele se re 
alapozza k („Korea kultu ra val no !” Korea, growing with culture!). Tova bba  a szinte n 
2017-ben meghirdetett, De l-Korea ko ze phatalmi sta tusza t ero sí to  u j de li 
politika nak34 (ASEAN, India) ha rom pille re35 ko zu l az elso  az oktata si, kultura lis e s 
idegenforgalmi kapcsolatok ero sí te se t ce lozta. A 2020 novembere ben, szinte n Mun 
Dzsein elno k a ltal meghirdetett kibo ví tett u j de li politika ban36, kifejezetten szerepel 
a Hallyu terjeszte se a kapcsolo do  ipara gak no vekede se nek ta mogata sa val. A de l-
koreai korma ny tudatosan is igyekszik bevonni az orsza g popkultu ra ja nak 
hí resse geit a hagyoma nyos diploma ciai eseme nyekbe, kampa nyokba. Pe lda ul 2021-
ben Mun Dzsein elno k ku lo nleges elno ki ko vetnek, a koreai kultu ra e s a fiatal 
genera cio  nagyko vete nek nevezte ki a BTS de l-koreai egyu ttest, e s 2021 
szeptembere ben az ENSZ-ko zgyu le s 76. u le sszaka n kí se rete ben jelentek meg e s 

 
31 A Hallyut általában négy hullámra osztják: Hallyu 1.0 (K-dráma) az 1990-es évektől a 2000 évek 
közepéig; a Hallyu 2.0 (K-pop) a 2000 évek közepétől a 2010-es évek elejéig; a Hallyu 3.0 (K-kultúra, a 
koreai kultúra szinte minden területe (filmen, zenén túl: nyelv, koreai abc, konyhaművészet stb.)) a 2010-
es évek elejétől 2019-ig; a Hallyu 4.0 (K-stílus, Új Hallyu, a koreai kultúra különböző aspektusai (pl. 
szépségipar, divat, elektronika)) 2020-tól napjainkig 
32 Pl. a dél-koreai külkapcsolatok javulása Vietnammal a vietnami háború okozta sérelmek ellenére, vagy 
Tajvannal, a szárazföldi Kínával kialakított kapcsolat mellett. Észak-Koreába, minden tiltás ellenére, 
átcsempészik a populáris kultúra termékeit (pl. divat), amik szinte minden generációra nagy hatással 
vannak. Sőt No Muhjon, egykori dél-koreai államfő szerint a hallyu segítheti Észak- és Dél-Korea 
egyesítését. 
33 2003-ban alapították meg a Kulturális Iparágak Cseréjének Koreai Alapítványát (Korea Foundation for 
Cultural Industries Exchange, KOFICE) a koreai hullám ösztönzésére, majd 2009-ben a Koreai 
Kreatívtartalom Ügynökséget (Korea Creative Content Agency) a koreai populáris tartalom támogatására 
és előmozdítására. 
34 New Southern Policy, NSP 
35 People, Prosperity, Peace 
36 NSP Plus 
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besze ltek jelento s figyelmet genera lva. Ez az u jszeru , ugyanakkor kocka zatos 
kezdeme nyeze s ke tse gtelenu l segí ti a fiatalok e rdeklo de se nek felkelte se t a 
nemzetko zi politika ira nt, u j te ma k37 felvete se t a nemzetko zi diskurzusban. 
 A popula ris kultu ra felhaszna la sa az orsza gke p alakí ta sa ban, so t a 
ku lpolitika ban rendkívül innovatív megközelítés, Japán és Dél-Korea élen jár ezen a 
területen. 

Egészség, szépség 

A japa n kultura lis diploma cia a II. vila gha boru  uta n ko zvetlenu l egy terme szetszereto , 
be keszereto , demokratikus orsza g ima zsa nak kialakí ta sa ra to rekedett, eze rt olyan 
hagyoma nyos u nnepi teve kenyse gek bemutata sa ra koncentra lt, mint a teaszertarta s 
(csa-no-ju), a vira grendeze s mu ve szete (ikebana), vagy a cseresznyefa vira gza s 
u nnepe (sakura). Tova bba  a ku lfo ldo n terjesztett korma nyzati prospektusok a 
csendet e s a be ke t szimboliza lo  cseresznyefa vira gokat, e s a ho fedte Fuji hegyet 
a bra zolo  ke pekkel voltak tele, a japa n ku lu gyminiszte rium pedig ikebana napta rakat 
kezdett terjeszteni ku lfo ldo n, amit azo ta is folytat. 

India identita sa nak re sze, e s 2014-to l korma nyzati szintre emelte a hindu 
nacionalista Modi az indiai orvosla s hagyoma nyos gyo gymo djait e s gyakorlata t, 
le trehozta az AYUSH-u gyek miniszte riuma t (az indiai ege szse gmego rze si rendszer 
maga ban foglalja az A jurve da t38, a Jo ga t e s ku lo nfe le terme szetes gyo gya szatokat 
(Naturopa tia), Unanit39, Sziddhit40 e s a Homeopa tia t). Egyesek szerint India e pí thet 
az ege szse ges e letmo d kultuszra, ra ada sul a jo ga ra, pilatesre e pu lo  u zleta g komoly 
nyerese get is hozhat. A hagyoma nyos gyo gymo dok ne pszeru sí te se re maga az indiai 
korma ny is sokat a ldoz. Az indiai miniszterelno knek az ENSZ ko zgyu le se n beadott 
javaslata ra ju nius 21-e Nemzetko zi Jo ganap lett 2015 o ta. 

De l-Korea ban, elo szo r a vila gon, 90 e v fo le  emelkedhet a va rhato  e lettaram 
2030-ra, aminek alapja az ege szse ges ta pla lkoza s (kimchi, tofu, sok zo ldse g), az e lteto  
ví z41, a to bb sza z e ves koreai orvosla s42, a keleti orvosla s43, a fejlett e s ingyenes 
ege szse gu gy, illetve az orvosi turizmus. Az ege szse ges, terme szetes megjelene s az 
alapja a koreai sze pse gidea lnak, a bo r a pola sa la nyokna l, fiu kna l egyara nt fontos ma r 
gyermekkorto l. Nem ve letlen, hogy a bo rgyo gya szat e s plasztikai sebe szet rendkí vu l 
fejlett az orsza gban, hogy a nagy nemzetko zi kozmetikai ce gek itt tesztelik 
terme keiket44. Ma De l-Korea sze pse gipari nagyhatalom (K-Beauty), amely innovatí v, 
kiva lo  mino se gu  e s terme szetes alapanyagokat haszna l. Sza mos de l-koreai idol (K-
pop, sorozatok) ko zvetí ti a sze pse gidea lt, a hallyu re sze lett ez a teru let. A korma ny 
ta mogatja az exporta lo  K-Beauty ce geket, a nagyre szt ku lfo ldre sza llí to  startupok 
sza ma ra inkuba tor programot indí tott, e s segí ti az akade miai vila gbo l e rkezo  kutato k, 
fejleszto k e s a maga nszektor ko zo tti szinergia kat. 

To ro korsza g kifejezetten e pí t az ege szse gu gyre ku lpolitika ja ban, ku lo no sen 
a humanita rius segí tse gnyu jta s tere n. Sza mos ege szse gu gyi inte zme nyt hozott le tre 

 
37 pl. COVID nemzedék nehézségei 
38 több ezer éves alternatív gyógyítási módszer (betegségmegelőzés fontossága, test fiatalítása stb.) 
39 filozófiai és vallási alapokon nyugvó egészségmegőrzés 
40 természetfeletti képességekkel, spirituális erőátadással gyógyítás 
41 természetes forrásvizek, koreai szauna (jjimjilbangok), gyógyfürdők 
42 703 őshonos gyógynövény illetve gyógynövény-készítmények (hanyak) alkalmazása 
43 célja a "csi" (életenergia) egyensúlyának megteremtése a testben 
44 2014-ben Dél-Korea több szépségipari terméket exportált, mint importált, 2019-re pedig a világ 10 
legnagyobb szépségápolási piacának egyike lett (ITA 2023).  
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e s mu ko dtet Kauka zus, Balka n, Afrika vagy a Ko zel-Kelet orsza gaiban, hogy javí tsa 
velu k politikai, kultura lis e s gazdasa gi kapcsolatait. De a tudoma nyos egyu ttmu ko de s, 
az ege szse gtudoma nyok teru lete n o szto ndí jak biztosí ta sa ku lfo ldi hallgato knak, vagy 
a ko zvetlen ege szse gu gyi ella ta s (gyo gyszerek, gyo gya szati eszko zo k) nemcsak a 
diploma ciai befolya st, a pozití v ima zst no velik, de ero sí tik a valla si kapcsolatokat is a 
re gio ban, e s persze u j piacokat is nyithatnak.  

Az ege szse g, a sze pse g teha t nemcsak az orsza gke pet alakí tja e s remek 
a rucikk, de humanita rius ce lokat is szolga lhat. 

Ritkaság 

Sok ku lo nleges dolog lehet a soft power forra sa, í gy pe lda ul a vadon kiza ro lag Kí na 
teru lete n e lo  o ria spanda k aja nde koza sa. A soka ig45 vesze lyeztetett a llatok a kí nai 
a llam tulajdona t ke pezik, í gy jo  sza nde ka nak bizonyí ta sa ra vagy aka r politikai ce lokra 
is tudja haszna lja o ket. Panda k adoma nyoza sa ra utalo  feljegyze sek ma r a hatsza zas 
e vekbo l46 ismertek, a modern pandadiploma cia az 1940-es e vekben indult, de igaza n 
az 1970-es e vekto l47 besze lhetu nk ro la (Mao Ce-tung egy pandapa rt aja nde kozott a 
washingtoni a llatkertnek Nixon 1972-es kí nai la togata sa sora n). Egy 1990-ben hozott 
to rve ny megtiltotta az a llatok ku lfo ldre ada sa t, csak 10 e vre, be rleti dí j ellene ben e s 
kiza ro lag kutata si ce lbo l lehet o ria spanda kat ko lcso n adni, amiro l maga a kí nai elno k 
do nt. A panda k aja nde koza sa e s visszave tele a mai napig szimbolikus jelento se gu , 
geopolitikai e s gazdasa gi e rdekei szerint haszna lja o ket Kí na a nemzetko zi 
diploma cia ban. Mivel csak belfo ldo n lehet ingyen ko lcso no zni az a llatokat, a 2005-
ben Tajvannak felaja nlott panda k elfogada sa annak elismere se lett volna, hogy Kí na 
re sze. 2008-ban – egy o shonos kecskepa re rt csere be – ve gu l elfogadta k a viszony 
javí ta sa e rdeke ben a pandapa rt, ba r nevu k (Tuan Tuan e s Ju an Ju an) politikai jelente st 
hordozott, o sszeolvasva „u jraegyesu le st” jelent. A bara ti kapcsolatok ero sí te se 
ce lja bo l Japa n kapott ke t panda t a kí nai a llamfo , Hu Csin-tao la togata sa uta n, tova bba  
Finnorsza g is, mivel ta mogatta az „egy Kí na” politika t, vagy Ausztra lia, mint Kí na 
fontos nehe zfe m- e s ritkafo ldfe m-besza llí to ja. Ugyanakkor a ko lcso nbe rleti szerzo de s 
meghosszabbí ta sa nak elmarada sa is u zenetet hordoz, ma ma r nincsenek panda k az 
Egyesu lt Kira lysa gban, e s 2024 ve ge re, 50 e v uta n elo szo r az USA-ban sem. 
 A bemutatott u j elemek tekintete ben a ltala nosan mega llapí thato , hogy 
azokkal sze les to megeket lehet megszo lí tani, e s az emberek mindennapjaiban 
jelennek meg. 

IV. A sajátos vonások összegzése 

Az a zsiai orsza gok megko zelí te se ben nyilva nvalo an jelento s szerepe van a kultura lis, 
valla si hagyoma nyoknak, amely fele rte keli a puha eszko zo ket, a kultu ra t. I gy a 
konfucianizmus szerint az uralkodo  sikeres korma nyza sa nak alapja nem az ero szak, 
hanem a pe ldamutata s, az ere nyek vonza sa. A kultura lis felso bbrendu se g 
bizonyí ta sa val lehet o szto no zni a barba rokat, hogy o nke nt betagozo djanak a 
birodalomba. Az indiai elit nagy re sze ben me g mindig e l a kultu ra 
felso bbrendu se ge nek gondolata, ami jo l la thato  a kasztrendszerben is, hiszen a 

 
45 2016-ban a Természetvédelmi Világszövetség levette a veszélyeztetett állatok listájáról, 2021-től már 
nem veszélyeztetett faj, de sérülékeny 
46 Wu Zetian császárnő (624-705) (Tang-dinasztia) 
47 1958 és 1982 között kilenc országnak (pl. Szovjetunió, Koreai Népi Demokratikus Köztársaság, 
Amerikai Egyesült Államok, Egyesült Királyság) ajándékozott 23 pandát Kína 
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legmagasabb kaszt, a brahminok, a papok/taní to k kasztja volt, az alacsony 
kasztbelieket pedig egya ltala n nem illette meg a tuda s kiva ltsa ga, nem vehettek re szt 
oktata sban. India ban a konzervatí vabb bea llí tottsa gu ak ma is elutasí tja k a gazdasa gi 
e rdek megjelene se t a kultura lis diploma cia ban, mert az „beszennyezne " annak 
tisztasa ga t. 

Fontos elte re s, hogy alapveto en a XX. sza zad ve ge n, inka bb a XXI. sza zad 
eleje n lendu lt fel igaza n a kultura lis hata s tudatos haszna lata a kontinensen. Az 
ido beli eltolo da s hata ssal van a kultu ra fogalma nak e rtelmeze se re, de a legfejlettebb 
technolo gia k haszna lata nak leheto se ge re is. A me dia globaliza cio ja leheto se get 
teremtett a kultura lis expanzio ra, a ko zo sse gi me dia ne lku l a popula ris kultu ra 
vila gme retu  terjede se elke pzelhetetlen.  

Az a zsiai orsza gok esete n keve sbe  besze lhetu nk univerza lis terjeszkede sro l, 
a ltala nosabb a regiona lis fo kusz. To rte nelmi, valla si okok mellett a befolya sos 
diaszpo ra jelenle te is magyara zatul szolga lhat erre. Pe lda ul De lkelet-A zsia kiemelt 
teru let Kí na sza ma ra, mivel ero sek a kí nai kultura lis befolya s gyo kerei, egy ne pes 
kí nai diaszpo ra e l itt, ami terme szetesen ellene rze st is szu l. De a regionalizmus 
jelento se ge igen nagy Japa n e s De l-Korea sza ma ra is, hiszen a de lkelet-a zsiai orsza gok 
ko zo tt a feszu lt ido kben a kultura lis csere egyfajta biztonsa gi szelepke nt mu ko dik, 
segí t elvezetni a feszu ltse geket. India e s To ro korsza g esete n is megfigyelheto  a 
szomsze dsa g, a kultura lis ko to de s adta fo kusz. 

Ku lo n kiemelendo  a fejlo do  vila g fele  fordula s. Ma r a bipola ris vila g ideje n 
megindult egy nyita s, ku lo no sen Afrika ira nya ba, amelynek nyersanyagforra sai e s 
piacai vonzo  te nyezo ke nt jelentek meg. Ezek az a llamok lelkesen fogadta k az a zsiai 
orsza gokat, amelyek keve sbe  elvont elva ra sokat fogalmaztak meg, e s amelyekkel 
szemben nem ta pla ltak ellene rze seket. Ebben a rela cio ban is megjelent a kultu ra, a 
sport vagy a valla s szerepe. 

Különleges jelenség a vizsgált országok esetében, hogy befogadták a külső, főleg 
nyugati kulturális hatásokat, amit áttranszformáltak, saját megközelítésükhöz adaptálták, 
westernizálódás nélkül megtartották hagyományos kultúrájukat. A kilencvenes évek 
tanulsága, hogy a japánok befogadták a főleg az USA-ból érkező kulturális impulzusokat, 
az ázsiaiak számára jobban elfogadható formára alakították, ugyanakkor saja t, belso  
kultu ra jukat is megtartotta k, a tradí cio t sokszor az u jí ta sok egyfajta legitima la sa ra 
haszna lta k (pl. a manga a to bb sza z e ves rajzhagyoma ny folytata sa). Napjaink fu zio s 
kultu rterme ke (pl. Hello Kitty) e ppen annyira japa n, hogy felkeltse a vila g 
e rdeklo de se t, viszont nem tu l japa n, hogy ne e rtene k vagy ne lenne vonzereje. A távol-
keleti popkultúrák (pl. K-pop, J-pop) „kulturális hibridek”, a nyugati formák, eszközök 
elegyítése a keleti megközelítéssel, esztétikummal, némi egzotikummal. Törökország 
is adaptálja a nyugati formákat, eszközöket az iszlám kultúra bemutatására. A modern 
környezetben, divatosan ábrázolt ázsiai normák, mint pl. az idősek tisztelete, a 
családközpontúság Ázsián kívül is fontos értékek, így képesek átlépni a kulturális 
különbségeken, hatni más civilizációs közegben. 

A vizsga lt orsza gokban a kultura lis diploma cia ero s defenzí v jellege ro l is 
besze lhetu nk, hiszen jelento s pszicholo giai ga takat kellett a tto rni, az orsza gke p 
javí ta sa kiemelt hangsu lyt kapott. Pe lda ul Japa n 1945 uta n a kora bbi katonai expanzio  
miatt kialakult ima zsa javí ta sa ra to rekedett, hogy „Japa n megva ltozott”, egy 
be keszereto  a llam, a hetvenes e vekben pedig reaga lnia kellett gazdasa ga nak kiugro  
fejlo de se, terjeszkede se miatt A zsia ban, fo leg De lkelet-A zsia ban kialakulo  Japa n-
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ellenesse gre48. Ezen kritika k nyoma n Japa n no velte kultura lis aktivita sa t A zsia ban49, a 
Japa n Alapí tva ny iroda kat nyitott De lkelet-A zsia ban, az ASEAN orsza gokkal igyekezett jo  
viszonyt kialakí tani50. Hasonlo ke ppen De l-Korea nak is ve dekeznie kell az e szaki 
szomsze dja val valo  o sszemosa sto l, a ha boru s hangulat la tszata to l. Japa n, De l-Korea, de 
Kí na esete n is az o sszeszerelo  u zem degrada lo  megko zelí te se vel, a szerzo i jogok 
figyelmen kí vu l hagya sa nak vagy a terme kek sila ny mino se ge nek va dja val („Made in” 
negatí v hata sa) kellett szembene zni kezdetben. Tova bba  a nem a zsiai nagyhatalmak 
re sze ro l egyfajta fenyegetettse g e rze s is megjelent, pl. specia lis csu cstechnolo gia 
importja vagy kulcsce gek felva sa rla sa esete n, e s e fenntarta sok cso kkente se re, azaz a 
bizalom, jo indulat megteremte se ben a kultura lis diploma cia hate kony eszko z. 

Ugyanakkor az a tlagosna l is nagyobb figyelmet kapott a ku lo nlegesse g, az 
egyedise g mellett az alternatí v u t kiemele se, hogy nemcsak egy megko zelí te s le tezik, 
ami aka r ma s orsza gok sza ma ra is vonzo  lehet (pl. panchsheel). A domina ns 
nemzetko zi norma khoz ke pest u j megko zelí te s ma r offenzí v jellegu , kezdeme nyezo  
kultura lis diploma cia t ige nyel. 
 A globaliza cio  e s a gazdasa gi no vekede s hata sa ra egyre to bb a zsiai orsza gnak 
lett leheto se ge megjelenni a nemzetko zi kultura lis kapcsolatokban, kultura lis 
szervezeteket, inte zme nyeket le trehozni. I gy a re gio  orsza gainak egyma sto l valo  
megku lo nbo ztete se is (pl. ma r nem Japa n az egyetlen gazdasa gilag fejlett, 
demokratikus a llam A zsia ban) a kultura lis diploma cia fontos feladata va  va lt. 
 Az a zsiai orsza gok no vekvo  nacionalizmusa to rte nelmi se relmeket is felszí nre 
hozott, ezek megbesze le se, sokszor nemcsak bilatera lis, de to bboldalu  keretek ko zo tt a 
kultura lis diploma cia fele rte kelo de se hez vezetett. Pe lda ul Japa n – kihaszna lva politikai e s 
gazdasa gi leheto se geit – ko zvetí to ke nt is igyekszik felle pni ilyen vita kban. Vagy az ottoma n 
o ro kse g megfelelo  kezele se a Balka non szinte n a kultura lis diploma cia jelento se ge t no veli.  

De l-Korea eszko zo kben (nyersanyag, strate giai fekve s stb.) szege ny orsza g, a 
ke t szomsze dos nagyhatalom, Kí na e s Japa n ko ze  e kelo dve (to bbszo r a ko zvetlen 
befolya suk vagy uralmuk alatt) e l („shrimp among whales” 51). A ha rom orsza g ko zu l 
De l-Korea a legkisebb teru lete t, lakossa ga t, gazdasa gi me rete t tekintve, eze rt – hogy 
kiemelkedjen ko zu lu k – ra  van szorulva a kultura lis diploma cia eszko zeire52. Sza ma ra 
a kultu ra egy kiugra si pont, í gy lett nagyhatalom ezen a teru leten. 

Különösen a kelet-ázsiai országok között földrajzi, történelmi okokból 
egyfajta kulturális affinitás is kialakult, ebben az évezredben pedig me g jobban 
kezdtek ra e bredni a kultura lis egyma sra hata sra, sőt – meghaladva a történelmi 
traumákat53 – a fiatalok közös kulturális percepciójának54 kialakulásáról is 

 
48 „Arctalan Japán”, „Banán Japán”, azaz hogy külsejükben ázsiaiak (sárgák), de nyugatias a gondolkozásuk, 
nem értik a kontinenst (fehér). Mások azt kritizálták, hogy a japánok túlzott súlyt adnak a pénznek, a 
gazdagságnak az ázsiaiak egymás közötti kapcsolataiban. 
49 Az ASEAN Kulturális Központ (ASEAN Culture Center) felállítása 1990-ben, ami 2004-ben bezárja 
kapuit és a Japán Alapítvány központjának közvetlen irányítása alá kerül tevékenységi köre, Ohira iskola 
létrehozatala Kínában, hogy megossza tapasztalatait, gazdasági eredményeit, fejlesztéseit. (Masayoshi 
Ohira Kína-barát japán politikus elismerte a japánok által Kínában elkövetett szörnyűségeket). 
50 Természetesen más tényezők is voltak a háttérben, pl. az energiaellátás, a japán hajóközlekedés fő 
útvonalának biztosítása 
51 Egy koreai közmondás szerint „A bálnák küzdelmében a rákok felőrlődnek”. 
52 Pl. a 2000-es e vek eleje n komoly vita t va ltott ki a Kogurjo  Kira lysa g (Kr.e. 37-Kr.u. 668) o ro kse ge. 
Fenna llt a vesze ly, hogy a Kogurjo  korabeli sí rok Kí na neve alatt keru lnek fel az UNESCO Vila go ro kse g 
lista ra, de az azonnali aktí v de l-koreai felle pe sre (ku lo n alapí tva ny, kutato inte zet, stb.) sikeru lt 
kompromisszumos megolda ske nt ko zo s o ro kse gke nt (KNDK e s Kí na) elfogadtatni 2004-ben. 
53 Japán gyarmatosító múltja már nem gátolja populáris kultúrájának elfogadását a régióban 
54 koreai TV sorozatok sikere Kínában és Japánban, a japán popzene széles rajongótábora Dél-
Koreában vagy Kínában 
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beszélhetünk. Ahogy kora bban a nyugati kultu ra t csoda lta k az a zsiaiak, most a japa n 
vagy de l-koreai kultura lis terme keket fogyasztja k, aka r azok importja nak tilta sa 
ellene re is. A japa n modell uta nza sa ko nnyu  e s biztonsa gos utat jelentett a to bbi a zsiai 
orsza g sza ma ra, sikere garancia nak tu nt sza mukra. 

A terme szetellenesnek tartott nagyhatalmi (Egyesu lt Kira lysa g, USA vagy 
Szovjetunio ) befolya s elleni felle pe s is hozza ja rult az a zsiai orsza gok kultura lis 
diploma cia ja nak forma lo da sa hoz. Ide tartozik, hogy Kí na to bb e vezreden a t a kelet-
a zsiai re gio  kultura lis ko zpontja volt, so t Japa n e s Korea ko zvetlen kí nai befolya s alatt 
a llt e vsza zadokon a t. A globa lis nagyhatalomma  va lo  Kí na nemcsak biztonsa gpolitikai, 
de kultura lis befolya sa nak visszaa llí ta sa ra is to rekszik. 
 To bbnyire megfigyelheto  ezekne l az orsza gokna l egyfajta ko to de s az 
a llamhoz (pl. konfuciánus hit az államban), sokszor autoriter berendezkede s a XX. 
sza zadban. A to bbse ge ben fejleszto  a llam sikerei, az ero ltetett fejleszte s eredme nyei 
alapja n a kultura lis diploma cia teru lete n is az ero s a llami szerepva llala st prefera lta k 
ezek az orsza gok. 
 Ko zo s jellemzo , hogy ero s a llami beavatkoza ssal, komoly befektete ssel 
a ltala ban egy egyszeru  e s viszonylag olcso  inte zme nyrendszert e pí tettek ki a vizsga lt 
orsza gok. 

Fontos saja tossa g, hogy napjaink felto rekvo  országaiban, amelyek to bbse ge 
o si kultúrával (kí nai, to ro k, koreai) rendelkezik, nincs európai tí pusu  civil 
társadalom, amely segítené a nemzetko zi kulturális együttműködést 

A vizsga lt a zsiai orsza gok kultura lis diploma cia ja mo go tt sokszor nem 
szerves fejlo de s, hanem professziona lis, elo re eltervezett e s megleheto sen ko ltse ges 
kampa nyok, programok vannak. Ahogy a de l-koreai siker kapcsa n egy szake rto  
fogalmaz, "Az emberek kreativita sa na l to bbre van szu kse g – tudatos e s hosszu  ta vu  
terveze sre" (Hong 2014, ide zi Csizmadia 2021).  
 A kultura lis kapcsolatokat is e rinto  ku lo nlegesse g a rajongo khoz valo  
viszony. Az indiai filmek megsza llottjai nemzetko zi fanklubokat hoznak le tre, de 
emlí theto  az otaku55-la z is, a J-pop rajongo k globa lissa  va lo  o ru lete, ami maga ba foglal 
mindenfe le japa n kultura lis terme ket (pl. ke prege ny, rajzfilm, sza mí to ge pes ja te k). Az 
idol-teremte s (idoru), ahol a ba lva nyok e s ko zo nse gu k ko zo tt ko zvetlen, meghitt 
viszony van, ahol a szta rok teve kenyse ge t szigoru  szerzo de s szaba lyozza56, ma ra 
nemzetko zi szí nte rre keru lt. A de l-koreaiak tova bble ptek e s rajongo i szolga ltata sokat 
(fan service) alakí tanak ki: nemcsak benso se ges kapcsolat le trehozatala ra 
to rekednek57, de az exkluzivitás érzését igyekeznek nyújtani, ami a technikai 
fejlődésével globális hatást ér el. 
 Ugyanakkor a kultura lis egyu ttmu ko de sre ellentmonda sosan hatott a hazai 
kultura lis piac fele rte kelo de se, hiszen az otthon ele rheto  profit egyfajta passzivita st 
hozott a kultura lis ipara gak exportja t illeto en58. 
 A kulturális kapcsolatok alakulását egyfajta rivalizálás is nehezíti egyes 
régiókban, a kultúra bizonyos szegmenseiben. Például Japán jóval hamarabb kezdte a 

 
55 Tajvanon harizunak, Japán-őrült törzsnek hívják őket 
56 pl. sorozatokban, filmekben, reklámokban való szereplés előírása, hozzájuk kapcsolódó különféle 
termékek forgalmazása 
57 pl. a hírességek aktivitása a közösségi médiában, találkozók, speciális projektek a rajongóknak, 
különleges extrák a lemezekhez 
58 pl. a japán képregény hatalmas hasznot jelent a kiadók számára, elsősorban a japán piac mérete miatt 
(a japánok fogyasztják a legtöbb nyomtatott terméket a világon, ugyanis napközben rengeteget 
utaznak, amikor többnyire olvasnak) vagy a kínai filmipar felfuttatása mögött elsősorban belpolitikai 
motivációk állnak 



 

81 

kultúrdiplomáciai tevékenységet, mint regionális riválisai. Dél-Korea előnye, hogy a 
japánok erősségeiből és hibáiból is tanulhatott, a japán példát másolhatta le 
tökéletesítve és jelenős erőforrásokat mozgósítva a területre, így a szigetország 
előnyét az ezredforduló első évtizedére behozta. De tartalmi kérdések is 
akadályozhatják a kulturális kapcsolatok kiépítését, pl. sok ázsiai a japán populáris 
kultúrát irreálisnak, a földtől elrugaszkodottnak tartja, míg a koreait sokkal 
valóságosabbnak véli. Kína és Dél-Korea kapcsolatát sokszor megterhelik kulturális 
kérdések, amikor a hagyományos koreai elemekkel kapcsolatban (lásd a korábban 
említett kimchi, Kogurjó korabeli sírok vagy hanbok59) kínai eredetre hivatkoznak, 
aminek kapcsán a Kína ellenes érzelmek növekedésére figyelmeztetett többször is a 
dél-koreai politika (Lee 2022) (pl. elnökválasztás idején). 

V. Befejezés 

A nem nyugati orsza gokban soka ig e lt az ero s e s gazdag Globa lis E szak ke pe, a Nyugat 
vonza sa, de ez az ezredfordulo ra eltu nt. So t, e ppen ku lo nbo zo se gu kkel magyara zza k 
sikereiket, a nem nyugati e rte kek magasabbrendu se ge t hangsu lyozza k Huntington 
szerint. 

A zsia nagyhatalmai o ria si civiliza cio kra, aka r e vezredes kultura lis 
kontinuita sra e pí thetnek, elte ro en az elo zo  sza zadok emelkedo  hatalmaito l (pl. 
Ne metorsza g, USA). A moderniza cio , a nyugati normarendszer terme szetesen itt is 
megjelent, de nem ja rt westerniza cio val. India e s Kí na gazdasa gi e s politikai 
megero so de se, o ria si ne pesse gsza ma (a vila g ne pesse ge nek to bb mint 40%-a) miatt 
a kultu ra teru lete n is helyet ke r maga nak, nem csak regiona lisan, A zsia ban, de 
globa lis szinten is. Ezek az országok igyekeznek gazdasági hatalmukhoz mérhető 
kulturális erőt mutatni, elsősorban a tradicionális kultúrára (pl. nyelv, tánc) építenek, 
a nyugati jellegű, modern popkultúra kevésbé fejlett. Ide sorolható a regionális 
nagyhatalom Törökország is, amely alapvetően hagyományaira épít, de a modern 
eszközök használatát is hangsúlyozza. Japán történelmi okokból jó kiinduló pozícióval 
rendelkezik a kulturális diplomácia területén, amihez gazdag hagyományaiból 
meríthet, de ehhez egy fejlett modern kulturális ipar is csatlakozik. Dél-Korea, hogy 
kiemelkedjen az ismeretlenségből, és a soft power területén domináns helyzetbe 
kerüljön, különösen a régióban, a hagyományos kultúrát háttérbe szorítva a modern 
Korea képével, elsősorban a kortárs populáris kultúrával igyekszik vonzó hatást elérni. 

Egy Nyugatro l sza rmazo  o tlet vagy ihlet befolya solhatja a Keletet, de annak 
keleti interpreta cio ja vissza is hathat a Nyugatra. Egyfajta kultura lis visszava ga ske nt60 
is e rtelmezheto , hogy az a zsiai kultu ra k, annak e rte kei a nyugati vila gban is 
megjelennek, sokszor o tvo zve a ketto t (pl. divat, filmmu ve szet). Az a zsiai orsza gok 
egyre kontu rosabb, egyedi o nke pet alakí tanak ki, de kultura lis e rte keiket nem akarja k 
nemzetko zi norma va  tenni, univerzaliza lni, csak elismertetni, megkedveltetni. A zsia 
o si kultu ra i a to rte nelem sora n ma r kora bban is nagy hata st gyakoroltak a vila g to bbi 
re sze re, az u j e vezredben a kultura lis befolya s u jabb hulla ma t figyelhetju k meg.  

 

 
59 lásd 2022-es pekingi Téli Olimpia hivatalos megnyitóján egy előadó hanbokban, tradicionális koreai 
öltözetben lépett fel, ami azt a látszatot kelthette, hogy az kínai eredetű 
60 Mira Nair világhírű indiai rendező szerint 'Évszázadok óta azt mondják nekünk, hogy a világot csak a 
Nyugat szemszögéből lehet látni, és ezt meg kell kérdőjelezni. Ami az egyik helyen fontos, az a másik 
helyen lényegtelen.” –idézi cikkében Maya Gallus a rendezőt (Gallus 2018)  
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ELEMENTS OF CULTURE IN THE DIPLOMACY OF EMERGING ASIAN 

POWERS II. 

A GNES KO RNYEI  

After briefly clarifying the difference between cultural diplomacy and public 
diplomacy, the second part of the study presents new tools in foreign relations. In the 
countries under examination, in addition to previously known areas (such as sports 
and gastronomy), new fields are also included, such as religion (Buddhism, Islam), 
popular culture, the health and beauty industries, all of which are addressed to the 
masses and appear in everyday life. By the turn of the millennium, the attraction of 
the West had diminished across the continent, and countries often attribute their 
success to their differentiation from it, emphasizing their distinct values. The rich 
cultural traditions of Asian powers, the special transformation of Western influences, 
the emphasis on uniqueness or alternative paths, and the focus on region are all 
notable characteristics of cultural diplomacy in these countries among others. Asia's 
ancient civilizations have already exerted considerable impact on the rest of the world 
throughout history, and in the new millennium, we can observe a fresh wave of 
cultural influence emerging. 

Keywords: Asia, new instruments of cultural diplomacy, gastronomy, religion, 
popular culture 
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